Medijska potrosnja 2021

Predstavitev izsledkov raziskave o potrosnji medijskih vsebin
in komunikacijskih kanalov v Sloveniji

IPROM in Valicon
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Metoda =
Vzorcéni okvir =2

Reprezentativhost =2

Obdobje anketiranja =2

Velikost vzorca =

METODOLOGIJA RAZISKAVE

spletna raziskava CAWI (Computer Assisted Web Interviewing)

uporabniki digitalnih medijev, ki jih doseze tehnologija iPROM Cloud
prek oglasov v digitalnih medijih in ¢lani Valiconovega spletnega
panela Jazvem

rezultati so utezeni glede na spol, starost, izobrazbo in regijo

11.2.-7. 3. 2021
n=924

VALICON



Generacijska segmentacija

*Vir: stat.si, 2020 H2

**starost 15 to 25

VALICON

do 25 let 26 do 41 let 42 do 61 let 62 let in vec
Gospodarska recesija 9/11 Vietnam, padec Hladna vojna
LTE Gospodarska rast berlinskega zidu Pristanek na Luni
Storitve v oblaku Druzbeni mediji Osamosvojitev Slovenije DruZinsko usmerjeni
Preto¢ne vsebine Resniénostni $ovi, Porast locCitev Jugoslavija & Tito
Klepetalnice fantovska glasb. skupina Live aid, punk, grunge The Beatles, Rolling
Snapchat, Instagram Mobilna telefonija in PC & Windows Stones
internet, MP3, torrent Televizija, Walkman Osebna vozila
Apple, Google, Facebook Microsoft Mercedes
Pop*: 536k/219k* 442k 606k 516Kk



Kljucni izsledkKi raziskave

Penetracija naprav, dosegi medijskih aktivnosti
in veCpredstavnostna potrosnja medijskih vsebin

VALICON




PENETRACIJA UPORABE NAPRAV V SLOVENIJjI V 2021

Penetracija uporabe naprav Mobilni telefon je postal nas stalen sopotnik:

Jeebna tporaba napray  V povprecju uporabljamo 2,5 naprave, pri Cemer
SPREMEMBE 2018/2021 ' ' ' '
20?1 PRENENGE 2013202 je vodilna naprava mobilni telefon.
- VA /D - Pametni telefon za medijsko potroSnjo uporablja
P tni telefoni: v .
R 108 7e 91 odstotkov uporabnikov ( 8-odstotna rast v
~ | Prenosni raéunalnik: 1;!; primerjaVi VA 201 8)
* Najbolj intenziven poskok belezi uporaba
Namizni racunalnik: T . - . e .
= 16 prenosnih racunalnikov, ki jin dnevno uporablja
D Tabliéni racunalnik: kar 75 odstotkov uporabnikov (32-odstotna rast v
primerjavi z 2018).
L Povp. it. naprav
= | Vv uporabi: 255 T
Vprasanje: Ali vi osebno uporabljate naslednje naprave? Osnova: vsi anketirani
T s puscico so oznatena statistiéno znacilna odstopanja
med letoma 2018 in 2021 (interval zaupanja 95 %). Vir: Medijska potrosnja 2021, iPROM in Valicon
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PENETRACIJA UPORABE NAPRAV PO GENERACIJAH V SLOVENIJI V 2021

Generacije X, Y in Z so doma na digitalnih

Penetracija uporabe naprav PO GENERACIJAH
Osebna uporaba naprav Nna prava h:
) - . N . . .
BABYBOOM X 7 redvsem mlajse generacije (X, Y in Z) kazejo
M TN izjemno visoke odstotke uporabe pametnih
Pametni telefoni: 1% na praV.
e arapi i T « Pametni telefon uporablja tako rekoc vecing, z
nekoliko manjsimi delezi izstopa samo generacija
== Namiznt raunalnils 53% J baby boom, ki v povprecju uporablja 2,1 naprave
:] o hkrati. Delez uporabnikov pametnega telefona
Tablicni racunalnik:
Znotraj generacije baby boom je vseeno visok (85
— povo. it odstotkov).
=7 uorabi 214 25 2,4
« Za generacijoY je znacilna nadpovprecna
Vv Sanje: Ali vi b bljat ledn] ’s Osnova: vsi anketirani ° Vv . . .
T zasiCenost pri uporabi pametnih telefonov (97
generacije od povprecja (interval zaupanja 95 %). Vir: Medijska potrosnja 2021, iPROM in Valicon

odstotkov).
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RADIO

DOSEGI MEDIJSKIH AKTIVNOSTI V SLOVENIJI V 2021

Dosegi vseh merjenih aktivhosti

Spremljanje v obiCajnem dnevu

spletna posta | ) 86" 136
druzbena omreZja | ) 80% 142
klepet, videoklici [ ) 57% 156 o
novicarski portali [ ) 74% 147
ice na novicarskih portalih [ ) 38% 138
poslusanje glasbe (YouTube) I ) 63%
video vsebine | ) 40%

serije prek spleta | ) 28% 2024

blogi, viogi [ ) 24%

prenos ali nakup glasbe [EED 6%
spletne strani sploino | )62% 19
spletne trgovine in strani o izdelkih | »62% 152
navigacija in zemljevidi | )58%
oblak [ )27%
radio izven doma | 66" 168 A
radio doma | )53% 213 o
TV I >60%* 128
¢asovne funkcije | )59% 168 »
TV to GO I )26% 197 &
spletna TV 17 165 4
dnevni ¢asopis [ )32%

reviie IImmmD17%

Vprasanje: Katere od spodaj navedenih aktivnosti izvajate v povprecnem dnevu?

T S puscico so oznacena statisticno znacilna nadpovprecna
odstopanja med letoma 2018 in 2021 (interval zaupanja 95 %).

Osnova: vsi anketirani

Vir: Medijska potrosnja 2021, iPROM in Valicon

Potrosnja medijskih vsebin na digitalnih medijih
poudarjena:

« V2021 izrazena nadpovprecna potrosnja spletnih
medijskih vsebin ter povecCana uporaba spletnih
storitev.

» Novicarski spletni mediji veljajo za najbol]
pogosto uporabljene medije za spremljanje novic.

« Spletno posto dnevno uporablja kar 86 odstotkov

anketirancev, druzbene medije 80 odstotkov,
orodja za klepet in video klice 57 odstotkov.

« Nadpovprecna potrosnja pretocnih vsebin, kjer so
se dosegi v primerjavi z 2018 podvoijili.

« TVin radio belezita nadpovprecno rast, medtem
ko je potrosnja medijskih vsebin v tisku upadala.

VALICON



DOSEGI MEDIJSKIH AKTIVNOSTI PO GENERACIJH V SLOVENIJI V 2021

Dosegi vseh merjenih aktivhosti PO GENERACIJAH

Spremljanje v obicajnem dnevu

BABY
SKUPAJ  BOOM X Y

(n=924) (n=201) (n=336) (n=291) (n=96)
spletna poita D 86% I 85” E=—=)88" I 88”
& KOMUNIKACIJA druzbena omrezja EEEEEED80% 79" D 76% 85 ,
klepet, videoklici D 57% EE» 46” EED53” S 67" N )69% A
dg NOVICE novicarski portali D 74% I 70” e 76% I 76% E
video novice na novicarskih portalih EED38% D 33% E39% E» 42* -
poslusanje glasbe (YouTube) EEEED63* D 46” D 59% 757 A D 74% A
. video vsebine [EED40% D 25% D 33 D 527 A EED60% 4
(®) PRETOCNE VSEBINE serije prek spleta [ED28% p9* ED26* D 367 —
blogi, viogi ED24% B15% B 21* D 32*4 =
prenos ali nakup glasbe p6% p5% P10*
@ WWW spletne strani sploino D 62% D 57% Em61* B 68 N ' D51
spletne trgovine in strani o izdelkih EEEEED62% S 52% D 65% S 68% [ )54
x navigacija in zemljevidi D 58% D 53% D 56~ D 647 A 54
& SPLETNI PRIPOMOCKI oblak ED27% 1T 23" 38" 4 =D 39% 4
radio izven doma D 66%* B 60% D 69% e 70 D59
RADIO
radio doma D 53* D 64" A D 51 51" 40
TV E=D60% B 68" M D 62% . 57%
TV ¢asovne funkcije EEEED59% D 57 D 64% - 59%
TVto GO ED26%* B® 15% D 24% D 347 A
spletna TV D17% p11”* »16% B»19%
% TISK dnevni ¢asopis [EED32% D 49* 4 D 35% YA
reviie [D17% ED26” A D 20% p11*
Vprasanje: Katere od spodaj navedenih aktivnosti izvajate v povprecnem dnevu? Osnova: vsi anketirani
T S puscico so oznacena statisticno znacilna nadpovprecna
odstopanja generacije od povprecja (interval zaupanja 95 %). Vir: Medijska potrosnja 2021, iPROM in Valicon

Generacije X, Y in Z so doma na digitalnih
medijih, baby boomerji pa so ob digitalnih
medijih zvesti tudi tradicionalnim medijem.

Generacija baby boom bolj aktivho spremilja
novice na spletnih medijih in TV-ju, mlajse
generacije so bolj naklonjene pretocnim
vsebinam in videu.

Poslusanje radia je znacilno za vse generacije.

TV najbolj aktivho spremljajo predstavniki
generacij baby boomin'.

TV danes vse generacije spremljajo nelinearno,
uporaba casovnih funkcij je nadpovprecna pri
generacijah X, Y in Z.

Vsebino v tiskanih medijih danes najbolj spremlja
generacija baby boom.

VALICON



VECPREDSTAVNOSTNA POTROSNJA OB SPREMLJANJU TV-ja V SLOVENIJI V 2021

Vecpredstavnostna potrosnja ob spremljanju TV-ja

Socasnost uporabe medijev

SOCASNE AKTIVNOSTI: NAJPOGOSTEJE UPORABLIAJO:
2021 oscocus By o )56%
spletna %
m ng 4 posta )48
. _ ) ?5 nov[iaéc? rrtsakI: ) 36%
5,9 @ e D32

RAZLIKE 2018/2021
V INDEKSNIH TOCKAH:

Vprasanje: Medtem ko ste gledali oziroma imeli vklopljen TV,
ste hkrati opravljali Se katero od spodaj navedenih aktivnosti?

T S puscico so oznacena statisticno znacilna nadpovprecna
odstopanja med letoma 2018 in 2021 (interval zaupanja 95 %).

Osnova: anketirani, ki spremljajo TV
(*2021 tudi uporabniki ¢asovnih funkcij)

Vir: Medijska potrosnja 2021, iPROM in Valicon

Ob gledanju TV-ja izvajamo Se 4 aktivnosti na

spletu:

« 84 odstotkov uporabnikov ob gledanju televizije
vzporedno se bolj intenzivno kot v letu 2018
izvaja dodatne aktivnosti na spletu ali prek

spletnih

orodij.

« Danes povprecen gledalec televizije ob gledanju

TV-ja naj

uporablj

pogosteje spremlja se druzbene medije,
a spletno posto, prebira novice na

novicarskih portalih in prebira vsebino drugih

spletnih

strani.
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Mobilni telefon je
postal nas stalen
sopotnik.

Generacije X, Y in
Z so doma na
digitalnih
napravah,
spremljajo
digitalne medije
in komunicirajo
prek digitalnih
orodij.

POVZETEK

PotroSnja
medijskih vsebin
poudarjena, v
digitalnih medijih
pa najbolj
intenzivna.

Veckanalna
potrosnja

medijskih vsebin:

ob gledanju TV-ja
izvajamo Se 4
druge aktivnosti
prek spleta.

Pospesena
digitalizacija
medijskih vsebin.
Tradicionalni
mediji se
digitalizirajo.
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Dodatne informacije

Vecdnformacij o raziskavi:

matjaz.robinsak@valicon.net
maja.gorjanc@iprom.si

VALICON [




