WZLATILIKALNIK OVREDNOTI

Zlati likalniki, nagrade, ki jih v okviru
konference DIGGIT od leta 2018
podeljujemo posameznikom za njihove
dosezke v slovenskem digitalnem
prostoru, so postali pomembna referenca,
kar potrjujejo tudi njihovi prejemniki,

s katerimi smo se pogovarjali.

»Zakaj zlati likalnik? Ker je likanje oz. 'lajkanje'z razvo-
jem druzbenih medijev postalo eno od najpogostejsih
¢lovekovih opravil. Likamo na vsakem koraku, ob vsa-
kem delu dneva. Likanje je postalo simbol novih med-
cloveskih odnosov. Zato je prav, da temu pomemb-
nemu opravilu damo zasluzeno pozornost,« smo na
MM-u zapisali takrat. In pojasnili Se, da je zlati likalnik
priznanje za pomembne dosezke na podrocju digital-
nih komunikacij v Sloveniji. Zasluzi si ga nekdo, ki di-
gitalno tehnologijo razume kot ucinkovit pripomocek
in orodje pri kreativni resitvi. Hkrati pa ne prezre tudi
njenih pomanjkljivosti.
Vsa ta leta je zvesti podpornik zlatega likalnika
Generali. »V Z Inici Generali ver-
jamemo, da se prihodnost gradi tukaj in zdaj. Z deja-
nji, ki odrazajo odgovornost, pogum in vizijo. Zato z
veseljem podpiramo nagrado zlati likalnik, saj nagra-
juje posameznike, ki s svojo digitalno ustvarjalnostjo
ze danes oblikujejo boljsi jutri« pravi Svetlana
Almas, direktorica marketinga in odnosov z jav-
nostmi v Zavarovalnici Generali.

NIKOLI ZGOLJ KANAL,
TEMVEC PROSTOR INOVACL)

Do danes so nagrado prejeli Matevi KlanjSek
(2018), Simon Cetin (2019), Milena Jakovijevi¢

pa je temelj. sNe gre vec za to, kako nekaj oglasujemo,
ampak kako mislimo, merimo, odlocamo in rastemo. Z
umetno inteligenco postaja digital kontno to, kar smo
nekateri verjeli Ze pred 20 leti. Operativna mo¢ podjetij
in organizacij,« je $e povedal za MM.

PROSTOR, KJER LAHKO
IDEJE EKSPLODIRAJO
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Kot pravi Milena Jakovljevié, glavna kreativna
direktorica v DROM agency, je njeno profesionalno
pot v digitalnem marketingu vedno poganjala radove-
dnost. »Digital je prostor, kjer lahko ideje eksplodirajo
ez meje kanalov, formatov in trgov. In ko enkrat obcu-
1i§ to mot, te ne izpusti. Se vedno verjamem vanj - ne
zgolj kot takticni skupek orodij, ampak kot v prostor,
kjer se zgodijo resnicni premiki v kulturi, obnaSanju in

(2022), Timotej Gala (2023), Ziva Deu (2024)in
Jerneja Faletic (2025). Z nekaterimi od njih smo se
tudi pogovarjali in obudili nekaj spominov.

Ko se spominja »zacetkov digitalas, Simon Cetin,
partner in ustanovitelj druzbe iPROM, poudari, da »di-
gital nikoli ni bil zgolj kanal. Bil je prostor inovacij, kjer
ni bilo treba ¢akati dovoljenja za spremembo. Tukaj
sem, ker me zanimajo sistemi vpliva, ne samo trenutne
kampanje. In ker digital danes ni ve¢ marketing, ampak
vodstvo, strategija in tempo podietja,« praviin doda, da
jebil digitalni marketing takrat morda Se obljuba, danes

ju bl ih znamk,« pravi in hkrati pouda-
ri, da je digital danes povsem druga »zival« kot nekoc.

»ZUl'se odpirajo nova poglavja-véasih malce stradljiva,
drugic osupljivo kreativna. Ampak ce Ul uporabljas kot
sopotnika in ne kot pilota, potem verjamem, da imamo
pred seboj najbolj razburljivo obdobje. Zlati likalnik
vrata vsekakor odpre bolj na $iroko. Da ti dodatno plat-
formo, glas in kredibilnost v trenutku, ko jo najbolj pot-
rebujes, ko se kariera vzpenja. In v tej industriji, kjer je
hitrost vse, je to lahko razlika med tem, ali te opazijo-ali
pa ostane$ « e pravi Milena Jakovljevi

ZLATILIKALNIK OVREDNOTI
DELO STROKOVNJAKOV

Timotej Gala je na digitalnem podrocju zacel de-
lovati pred 25 leti, skupaj z ekipo takratnega Httpoola
in trgom pa so gradili celotni ekosistem digitalnega
marketinga, ki je zdaj glavni kanal za komuniciranje in
prodajo. »Danes je Ziveti s tem in graditi naprej precej
enostavno in hkrati neizbezno. Razvoj tehnoloskih re-
Sitev z Ul na Celu dodaja dodaten sloj kompleksnosti
in zahteva predvsem $irse in multidisciplinarno razu-
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ih modelov, ikacij-
skih kanalov in trgov, obnaSanja kupcev itd. To je zdaj
glavni izziv za vse nas. Zlati likalnik pa ovrednoti delo
strokovnjakov na trgu in njihov prispevek, na kar gle-
dam zelo pozitivno in s spostovanjem,« pravi.

NIKOLI DOKONGANA ZGODBA

Ziva Deu, vodja digitalne strategije v Atlantic
Grupi, pravi, da digitalni marketing zanjo nikoli ni bil
samo sluzba, ampak prostor, kjer se srecajo ideje, kre-
ativnost, tehnologija in podatki. »Digital mi je blizu
zato, ker ni nikali dokongan. Vsak dan te izzove. Ce ga
zna$ uporabiti kot del resne marketinske strategije,
potem je to danes eden od najmocnejsih ka-

nalov, kar jih imas. In tu mi vsekakar po-
maga, da sva praktiéno skupaj zrasla in
se zelo dobro poznava,« pravi.

Pove $e, da je bl zlati likalnik zanjo po-
trditevtruda celotne ekipe. i marda Se
bolj: dokaz, da lahko z Argeto delamo
preboje tudi na digitalnem
podrocju. Kar pa zares ey
Steje, je dejstvo, da je
nagrada okrepila za-
upanje znotraj pod-
jetja. Ko prejmes
obe nagradi za di-
gitalno osebnost

v Sloveniji, dobi | %
tvoj glas vec teze, &

ker si dokazal, da \ !
rezultati niso na-
Kjugje. In zavpanje
je dragocena valuta. |
Zlasti v ¢asu Ul in za
znamke, ki Zelijo zmago-
vati tudi v prihodnosti.x

mevanje ije. p
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