LETO 2024 KOT VRTILJAKIZZIVOV

Predstavnike oglasevalcev,
medijev in agencij smo
povprasali po njihovih
najuspesnejsih projektih
iztekajocega se leta in
pricakovanjih za leto 2025.

Z INOVATIVNIMI IDEJAMI KREP1IO

SVOJE BLAGOVNE ZNAMKE
Wsako leto zaénemo vi-
soko motivirani, z jasnimi

Mejnik letoSnjega leta, ki si ga bodo Se posebej zapom-
nili, je bilo tudi snemanje prazniéne kampanje za vse dr-
Zave v okviru Skupine Lidl, ki je med drugim potekalo na
treh lokacijah v Sloveniji, pri snemanju pa je pomagala
tudi njihova ekipa. »Konec leta pa je bil tudi v znamenju
dogodka Popolni par, na katerem smo Lidlovim ambasa-
dorjem in medijem predstavili preplet Lidlove vinoteke
in gurmanskih izdelkov naSe premium blagovne znamke
Deluxe,« pravi sogovornica.

Dodaja, da z vznemirjenjem pricakuie, kaj vse bodo do-
segli v prihodnjem letu, saj z ekipo Ze nacrtujejo navdi-
hujoce projekte za novo sezono. Med drugim si bodo
prizadevali za Se vecjo preferenco blagovne znamke Lidl
Slovenija, Se v veéji meri se bodo posvetili komunikaci-
ji trajnostu in Se vecji poudarek namenili digitalnemu

cilji in z zavihanimi rokavi.
In vsako leto nam pripravi
vrtiljak izzivov, sprememb,
presenecen;, ovir ..., da ja
lahko pokaZemo vse svoje
sposobnosti, iznajdljivost
in pogum pravi Enzo
Smrekar,  podpredse-
dnik Atlantic Grupe za de-
likatesne namaze, Donat

ininternacionalizacijo.

Letos so na primer podivjale cene surove kave in kaka-
va, cene drugih surovin, embalaze in energentov pa se
nikakor notejo pribliZati stanju pred nedavnim visokim
skokom. »Spet smo se lahko naslonili na svoje zavzete
zaposlene in dosegli rast vseh kazalcev uspe$nosti po-
slovanja. Nase blagovne znamke, kot so Argeta, Barcaffe,
Cockta in Donat, ostajajo drzne, inovativne in velike. Na
tujih in domacih trgih regije pridobivajo trzne deleze
in Stevilne nagrade, tako strokovne kot tudi tiste, ki jih
izglasujejo potrosniki. Postali smo ESG-prvak Slovenije,
pa tudi Srbije, Hrvaske ter Bosne in Hercegovine,« po-
nosno pove.

Kljub bistvenim podrazitvam ljucnih surovin in njino-
vim pomembnim strateskim nalozbam ostaja tudi v letu
2025 pri njihovem poslovanju poudarek na krepitvi kon-
kurencnosti, inovativnosti, dobickonosni rasti in trajno-
stnem razvoju. S sveZimi in inovativnimi idejami bodo
razvijali in bogatili svoje uspesne blagovne znamke in jih
povezovali s potrodniki in zaposlenimi.

USTVARJALI PROJEKTE,
KI SO PUSTILI PECAT

Leto 2024 je bilo za
ekipo marketinga v Lidlu
Slovenija iziemno dina-
miéno in polno novih pri-
loznosti  za  ustvarjanje
projektov, ki so pustili
pecat. Preplet nacionalnih
in mednarodnih $portnih
sponzorstev, uspesnih so-
delovanj z Lidlovimi amba-
sadorji in drugih zanimivih
projektov jim omogoca,
da zdruZijo kreativnost z vrednotami in poslovno strate-
gijo Lidla Slovenija. »Prizadevna ekipa marketinga je z
navduSenjem izvedla Stevilne aktivacije Lidlove blagov-
ne znamke. Med njimi velja izpostaviti kampanjo ‘SveZe.
Za vsakega gosta., ki je naSa glavna kampanja v sezoni
piknikov, ter portno sponzorstvo z UEFA EURO 2024, v
2vezi s katerim je name najvecji vtis naredila kampanja
"Lidlova otroSka ekipa', s katero smo tudi Stevilnim otro-
kom iz Slovenije omogoCili nepozabno doZivetje.« pravi
Anita Srac,vodja marketinga v Lidlu Slovenija.
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predvsem pa bo z marketinskega vidika
tudi naslednje leto v srediScu promocija kakovostne po-
nudbe po vedno ugodni Lidlovi ceni. »Verjamem, da bo
leto 2025 prineslo Se vec priloznosti za rast v poslovnem
smislu in preseganje meja z novimi projekti. Hvalezna
sem za podporo sodelavcev in partnerjev, ki nam poma-
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200-letnice varjenja piva v LaSkem in 60. festivalom Pivo
incvetje.

V MARKETINGU DNEVNO RESUJEJO

TUDI STRATESKE IZZIVE
Manja Gradisek, vodja
trznega  komuniciranja

in odnosov z javnostmi v
NLB, pravi, da Stevilke do-
volj zgovorno kazejo, da je
bilo (tudi) leto 2024 za NLB
Skupino zelo uspesno. Po
¢em si ga bodo zapomnili
v marketingu? »Po tem, da
je nase podrocje dela vse
bolj dinamicno, raznoliko,
zanimivo, pa tudi zahtevno, in da se bancnistvo vzpenja na
lestvici privlagnih panog z vidika marketinga. Ker ne izva-
jamo 'samo’ kampanj, ki podpirajo prodajo, ampak dnev-
no resujemo strateske izzive, ki jih prinasajo nasa rast in

gajo soustvarjati uspesne in vidne inske zgodbe,«
sklene Anita Srac.

VESELI JIH RAST SEGMENTA PUAC BREZ
ALIZ NIZ)O VSEBNOSTIO ALKOHOLA

0 poslovanju Pivovarne
LaSko Union smo se
pogovarjali s Tjaso
Subelj, vigjo vodjo bla-
govne znamke Union,
Katjo Sabadin, Visjo
vodjo blagovne znamke
Heineken, in Urbanom
Krambergerjem, vi§jim
vodjo blagovne znamke
Lasko. Pravijo, da je bilo
leto 2024 odlicno tako za
Pivovarno  Lasko Union
kot za njihove sodelavce in
blagovne znamke. Nateli
so tudi nekaj najvecjih
projektov: spletni portal
LADbibleje LaSko Zlatorog
razglasil za najboljse pivo
letoSnjega evropskega pr-
venstva v nogometu, za
projekt podpore Ol Pariz
2024, v okviru katerega

na trgu. Nakup Summit Leasinga, vstop na
hrvaski trg, Siritev NLB Skladov na trge Srbije in Severne
Makedonije, vzpostavitev novih blagovnih znamk, nenaza-
dnje tudi konsolidacija trga zzdruZitvijo OTP banke soizzi-
Vi, ki te ‘spravijo na obrate' in zaradi katerih nasi mozgani
zatnejo delati na visjih frekvencah,« pravi.

0Ob tem omenja tudi projekte, ki pomembno vplivajo na
druzbo kot tako, v Sloveniji in celotni regiji. S projektom
»Okvir pomoci« so znova podprli podjetnike, v sklopu
NLB Muze so z natecajem prepoznali in nagradili regij-
ske umetnike, mlade Sportnike pa Ze tradicionalno pod-
pirajo s projektom »$port mladime. Poleg tega 50 IZJe-
mno namenjali finan¢

in 8e posebej digitalni varnosti, W vsem, kar pocnemo,
imamo stranko vedno v sredi$cu pozornosti, in tako smo
se na primer lotili tudi prenove spletnih strani vseh ¢lanic
NLB Skupine ter nekatere letos tudi Ze uspesno lansirali.
Najpomembneje pa je, da se nase delo odraza v poslovni
uspesnosti, v poziciji NLB in rasti NPS, pa vendarle godi
tudi, da smo prejeli ve¢ nagrad za odlicnost v marketin-
guin komunikaciji, v Sloveniji in na Hrvaskem, vkljuéno z
meni $e posebej dragoceno nagrado za odli¢nost marke-
tinske strategije,« pravi.

Pricakuje, da bo leto 2025 podobno ali $e bolj dinamiéno
kot letodnje. Na obzorju njihove nove poslovne strategi-
je do leta 2030 so ambiciozni cilji, tako z vidika nadalj-
nje rasti, krepitve trznih delezev in fokusa na strateske
segmente kot tudi z vidika digitalne preobrazbe vsako-

sov
pripeljali slovensko olim-
pijsko baklo in pivo Lasko,
5o prejelinagrado SPORTO
za najbolj$o sponzorsko
aktivacijo, poleg tega pa
o obelezili 160-letnico
Pivovarne Union in 10.
obletnico Pivnice Union.

Njihov portfelj je obogatil novi Union Radler 0.0 Isotonic
z okusom pomarance in melise, katerega obraz je pos-
tal svetovni kolesarski prvak Matej Mohoric. »Kot odgo-
voren pivovar smo veseli rasti segmenta pijac brez ali z
nizjo vsebnostjo alkohola in ponosni, da je Heineken
0,0 najbolj priljubljeno brezalkoholno pivo v Sloveniji. Z
drzno kampanjo Player 0.0 smo ozavescali o voznji brez
alkohola in iskali najboljSega voznika 0,0, ki se je po-
meril s trikratnim svetovnim prvakom Formule 1 Maxom
Verstappnom,« pove Katja Sabadin, vsi trije pa sklenejo z
mislijo, da v leto 2025 vstopajo polni zagona. Svojo dol-
goletno zgodbo o pivovarski odlicnosti bodo nadgradi-
i z otvoritvijo mestne pivovarne Union, obelezevanjem

d banénistva. »V mark kjer nosimo veliko
odgovornost za doseganje strateske ambicije, pa smo Ze
pri¢a radikalni spremembi procesov. Kreativnost bo, ob
podpori umetne inteligence, dobila novzagon, razvoj po-
datkovnih modelov pa bo okrepil strateski pristop nasih
marketindkih prizadevanj. Skratka, pred nami so vzne-
mirljivi €asi, ki se jih zelo veselim,« e pove.

NAD IZZIVE Z AGILNOSTJO IN
PREMISLIENIM PRISTOPOM

V Zavarovalnici Triglav so
tudi v letoSnjem letu Zele-
Ii narediti Se nekaj kora-
kov blize strankam. Tako
s0 nosilno oglasevalsko
kampanjo letodnjega leta
(z)gradili okoli orodja kal-
kulator tveganj,« s katerim
lahko stranke v digitalni
poslovalnici i.triglav pre-
verijo, katerim nevarnos-

tim je izpostavljen njihov dom. Med drugim so strankam
ponudili tudi storitev Zdravnik 360, ki omogoca pogovor
zizbranimi zdravniki na daljavo.

Na podrocju prizadevanj za varnejSo mobilnost so or-
ganizirali Stevilne dogodke in aktivacije ozavescevalne
narave, ki so nagovarjale udeleZence v prometu po vsej
Sloveniji. Ob nastetem so poglobili tudi nekatera Spor-
tna partnerstva. Tako so na primer z Nogometno zvezo
Slovenije $irsi javnosti predstavili pobudo #zVamiSmo, s
katero ozavesajo o pomenu skrbi za duSevno zdravje; v
sodelovanju s KoSarkarsko zvezo Slovenije pa so obliko-
vali oglasevalsko kampanjo »Vec nas je, bolje je«, ki sim-
bolizira mot ekipnega sodelovanja in z njo prednosti lo-
jalnostnega programa Triglav Komplet.

»Ne dvomim, da bo podobno razgibano tudi prihajajo-
Ce leto. Moja pricakovanja zanj so osnovana predvsem
na zelji po zmanjSevanju izzivov, s katerimi se soocamo
v marketingki stroki: biti strateki in konsistenten, usmer-
jen na stranke, ki si Zelijo vse bolj personaliziranih sto-
ritev in vsebin, ter pri tem moéno ucinkovit Se zdale€ ni
majhen zalogaj. A verjamem, da ga bomo z agilnostjo in
premiSljenim pristopom lahko dobro naslovili.« je za MM
dejala Tjasa Kolenc Filip¢ic, direktorica sluzbe za
marketing v Zavarovalnici Triglav.

PRISPEVALI K ODGOVORNI
UPORABI TEHNOLOGIJE

V Telekomu Slovenije pra-
vijo, da je za njimi iziemno
dinamicno _in  uspehov
polno leto. Se posebej po-
nosni so na kampanje, ki
gradijo trajnostno pozici-
jo Telekoma Slovenije, kot
so »UZivajmo pametnoc,
»Navijajmo pametno« in
»0dmrznimo  Slovenijo«.
»S temi akcijami nismo le
krepili blagovne znamke, ampak tudi prlspevall k odgo-
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Predvsem pa je leto obeleZila tema elektricnih vozil oz.
evropska regulativa: »Po kar nekaj letih navideznega
zatidja na tem podrocju se je boj za trzni dele? elektric-
nih vozil znova razvnel. Tokrat je $e bolj vznemirljivo, saj
smo na trgu dobili veliko novih,vkonkurent':nih tekme-
cev, predvsem na podrocju cen. Se bolj intenzivno bo v
letu 2025, pred nami pa je velik izziv: prepricati kupce,
dasmo prava izbira. Vendar smo odlicno pripravljeni, saj
bomo lansirali Renault 5 in Renault 4 - dva najbol; prilju-

varovanje, so razvili Pametno zavarovanje, ki ga ne more$
pozabiti doma, saj se vklopi samodejno ob prehodu meje.
Nato so zaeli boj proti visokim racunom. Pomagal jim je
Gurij, jogijski zen guru, s katerim so zaceli razpolavlja-
ti raune, da bi pomagali najti notranji mir vsem, ki so
jih doletele podraZitve. »Gurij se je izvrstno izkazal tudi
pri nasvetih za razdrazene otroke. Posnel je pravljico
LahkonoCnico, v kateri je predstavil kung-ful sproscujo-
e polozaje z Gunjem S0 padll vsi dosedaniji rekordi ko-

bljena modelaz globoko Eustveno k jo, Se posebej
v Sloveniji,« pove.

Letos so veliko pozornosti posvecali tudi podatkom in
prehodu na ncas brez piskotkove, ki se $e ni zgodil do
konca. Implementirali so kar nekaj resitev na svoji sple-
tni strani in migrirali na novo platformo za avtomatizacijo
sistema za upravljanje odnosov s strankami in so dobro
pripravljeni na spremembe. »Naslednje leto bo zagotovo
vznamenju modelov Renault 5 in Renault 4, kjer se bomo
potrudili pustiti vidno sled v slovenskem medijskem pro-
storu. Skupaj z ekipo in agencijami se Ze veselimo in
komaj ¢akamo 2025,« pove Barbara Randic.

INOVACIJE, USMERJENE
NA POTREBE KUPCA

Leto 2024 je podjetju
Hisense Europe prineslo
dobre rezultate, saj so po
celotni Evropi v veliki meri
povecevali svoje trine de-
leze. Po besedah Alenke
Potocnik  Anzic, di-
rektorice marketinga v
Hisense Europe, uspeh leZi
v jasno zastavljeni in od-
liéno izvedeni marketindki
strategul ki se je v letoSnjem letu vrtela okoli njihove-
ga partnerstva z UEFA EURO 2024. »Z ve¢mesecno pa-
nevropsko kampanjo UEFA EURO 2024 smo z blagovno
znamko Hisense dosegli 88-odstotno prepoznavnost in
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pa tudi, da obe
kampanji lahko Stejemo med tiste najbolj zabavne v leto-
$njem letu. Kaj nas Caka prihodnje leto? Obljubimo lahko
le Se vec zabave,« Se izvemo.

PROJEKTI, KI POVEZUJEJO TRAJNOST,
INOVACIJE IN DOBROBIT SKUPNOSTI

Po  besedah  Sare
Bogomolec, direktori-
ce sektorja za marketing
druzbe BTC, je bilo leto
2024 za druzbo BTC iz-
Jjemno. »Praznovanje 70.
obletnice druzbe smo zaz-
namovali z velikimi koraki,
ki potrjujejo nas jubilejni
slogan ‘Narekujemo tempo
- 78 70 let. Z razlicnimi mar-
ketinkimi projekti smo obiskovalcem, partnerjem in 8irsi
Javnosti priblizali trajnostne zgodbe, ki so se odrazale
tudi v okviru novih vsebin Festivala nakupov in zabave.
Prenovljeni wellness v Vodnem mestu Atlantis je postal
nova zvezda nasega sredisCa, saj zdruZuje sprostitev in
sodobne trende, medtem ko je Sportni center Millenium
ob svoji 25. obletnici ve¢ kot navdusil z osvezenimi pro-
stori za rekreacijo,« pravi.
Ponosni so tudi na druzbeno odgovornost - s podporo
vet kot 130 posameznikom, organizacijam in projek-
tom so znova dokazali, da jih povezuje skrb za skupnost.
Konec leta pa prihaja tudi njihova najvecja novost, nova

vorni uporabi tehnologije in
razkoraka v druzbi. Poleg tega smo dosegli odllt‘,ne rezul-
tate na podrocju digitalnega marketinga. Z

SEM-in SEO-aktivnosti smo povecali organskl promet na
spletno stran za ve¢ kot 35 odstotkov in izbolj3ali stopnjo
Klikov na oglase. Prenova strukture oglasevalskih racu-
nov in uvedba novih oglasnih formatov sta nam prinesla
najvisji delez prikazov med konkurenco,« pravi direktori-
camarketinga Andreja Lenart.

Veseli jo, da so njihova prizadevanja prepoznali tudi stro-
kovnjaki, kar potrjujeta nagradi marketinska odlicnost za
projekt »Kibernetska varnost« in sempler za inovativno
uporabo podatkov. V letu 2025 bodo nadaljevali z zastav-
ljeno strategijo. Platforma »UZivajmo pametno bo dobila
nove izpeljanke kampanje, s katerimi bodo Se naprej oza-
vescali o odgovorni uporabi tehnologije. Okrepili bodo
Sv0jo pozicijo partnerja varnosti podjetij in posameznikov
ter nadaliovaliz zasledovan S

L Jev.

NAJVEGI [ZZIV: PREPRICATI
KUPCE, DA SO PRAVA IZBIRA

Barbara Randié, vodja
marketinga in odnosov
z javnostmi v druzbi GA
Adriatic, pravi, da je bilo
leto 2024 po pricakova-
njih precej zahtevno. »Po
eni strani smo predstavili
Stevilne nove modele, med
katerimi so Dacia Duster,
Renault Rafale, Captur
ph2 in Symbioz, po drugi
strani pa se nenehno soo¢amo z vstopom novih, konku-
rencnih znamk, zaradi katerih je nas trg Se bolj razgiban
in zahteven,« pravi.

kar 38 odstotkov vigjo prep kar

je vodilo do 55-odstotnega povecanja namere za nakup.
Skupna prodaja na evropskih trgih je zrasla za 21 odstot-
kovletno in presegla cilje za 6 odstotkov,« navede.

Kot drugi osrednji moment uspeha omenja predstavitev
njihovih globalnih blagovnih znamk Hisense, Gorenje in
ASKOna sejmu IFA2024, strendovsklml konceptl mova-
tivnimi produktiin priviac

pletnastran btc-city.com, ki ja strateSki premik
in pooseblja novo digitalno smer druzbe in bo $e nadgra-
dila celotno izkusnjo njihovih obiskovalcev. »Celovit
splet komunikacijskih aktivnosti smo namenili darilnima
karticama BTC City in Vodno mesto Atlantis ter spletni tr-
govini BTC City Shop, ki sledi digitalnim trendom in pri-
Cakovanjem kupcev ter ponuja prlrocnost sodobnega na-
ja. V letu 20252 dve

odlicnega uspeha ne bi bilo brez izdelkov Hisensa in
Gorenja, kjer so bile inovacije usmerjene na potrebe kup-
cev. Tako smo glede na njihove potrebe v Sloveniji razvi-
Ii, oblikovali in proizvedli posebne pica pecice Gorenje.
V letu 2025 bomo nadaljevali z zastavljeno marketinsko
strategijo, kjer pav prihajajocem letu prihajajo v sredisce
povecanje ucinkovitosti v marketingu, hitrej$a izvedba z
uporabo umetne inteli ternenehna ] na

pomembni obletnici, 20 let Vodnega mesta Atlantisin 25
let SiTi Teatra, ter v zacetku leta popolnoma novo sple-
tno stran Vodnega mesta Atlantis, ki bo pravo digitalno
popotovanje zabave in sprostitve na najvisji ravni. Nase
aktivnosti bomo $e naprej usmerjali v projekte, ki pove-
2ujejo trajnost, inovacije in dobrobit skupnosti, ter kre-
pili BTC City kot edinstveno sredisce za vse generacije,«

potrosnika.«

SLOVENGCE ZELLO
PREDVSEM ZABAVATI

»Ko ti leto postreze z dol-
gocasnimi cenovnimi voj-
nami in visokimi popusti,
ves, da moras vse skupaj
zatiniti z zabavo. Zakaj?
Ker verjamemo, da z za-
bavo vsak izziv postane
lahkotnejsi in zato smo si
zadali cilj, da zacnemo pri
Slovencih prebujati zaba-
— " vo«pravi Jure Bohinc,
direktor marketingavA1.
Najprej so sklenili stratesko partnerstvo z Netflixom in
ga kot edini slovenski operater vkljucili v svoje pakete.
Za vse, ki se Sele na dopustu spomnijo na turisticno za-
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pravi Sara

SE NAPREJ SI ZELIO USTVARJATI
PRISTNE ZGODBE

Leto 2024 je za komuni-
kacijo blagovne znam-
ke Zelene Doline minilo
Vv znamenju pestrega do-
gajanja, upoStevajoc dej-
stvo, da vse od koncepta
do izvedbe ustvarjajo v
majhnem internem  timu.
Osredotocali so se na po-
samezne skupine izdelkov
in z razliénimi aktivnostmi
spodbujali prodajo ter hkrati krepili prepoznavnost bla-
govne znamke. S kampanjo »Pasa za oci« so izvedli Ste-
vilne aktivnosti, namenjene dobrobiti Zivali, in s tem S
dodatno poudarili svojo zavezanost trajnostnemu in od-
govornemu delovanju.




»Posebej ponosni smo na organizacijo druZinskega do-
godka in 1. Trail teka na Golteh, ki smo ga v zaCetku po-
letja pripravili za SirSo javnost. Za namecek smo to sezo-
no sklenili ko sodelovanje z vrhunsko
liko Stuhec, s &imer podpiramo njeno $portno pot in utr-
jujemo povezavo z vrhunskimi dosezki. Vrhunec leta pa
predstavlja posebna kampanja ob 25. obletnici nasega
boZi¢nega jogurta. Ob tej priloznosti smo zvestim kup-
cem podarjali knjigozizjemnozgodbo, ki je nastala v nasi
mlekarni,« pravi Tjasa Kobal Anzur, vodja strateSke-
ga marketinga v Mlekarni Celeia. Doda, da v leto 2025
vstopajo zoptimizmom 2025 in da Zelijo Se naprej ustvar-
jati pristne zgodbe, ki jih zbliZujejo s kupci. »Najlepse je
namrec takrat, ko smo si blizu,« je prepricana.

MED VRHUNCI LETA TUDI
DOBRODELNI PISKOTEK

Hoferjevo marketinsko leto je enega od vrhuncev dozi-
velo ob koncu leta z nadgradnjo oglaSevalske akcije za
Nasmeskotek. »Ker z nasim dobrodelnim piskotkom v
zadnjih dveh letih nismo bili prisotni v televizijskem etru,
smo se odlocili za novo zgodbo - in to v pravem pome-
nu besede. Slikanica z naslovom Pravjica o carobnem
piskotku, i je rdeca nit novega televizijskega oglasa, je
namre¢ avtorsko delo. Zgodbo je napisala Nina Kokel},
slikanico pa je lustrirala Vida Iglicar in skupaj sta ve¢ kot
odlicno predstavili ¢arobno mo¢ Nasmes « pravijo
v Hoferju.

7 Nasmeskotki so do zdaj zbrali Ze ve¢ kot 120,000 evrov
za dijake Botrstva, tu pa se njegovo poslanstvo 3e ne
kon€a. Zgodba iz slikanice je decembra zazivela na lut-
kovnih odrih, ilustracije iz slikanice pa so ponudili na li-
citaciji. Izkupicek bodo prav tako v celoti pristeli donaciji
za Dijaski sklad Botrstva.

»Med letosnjimi oglaSevalskimi kampanjami Zelimo izpo-
staviti $e 10. obletnico trajnostne pobude Danes za jutri,
izvedli pa smo tudi uspesno serijo kampanj za HOFER
Telekom-HoT. Z velikim ponosom izpostavljamo $e kam-
panjo Svezina, ki je Ze drugo leto ena najbolj opazenih v
zunanjem oglaSevanju in je letos prejela srebrno nagra-
do na SOF-u v skupini dolgoro¢nega upravljanja znamk.
Z veseljem pa se spomnimo, da smo na zacetku leta pre-
jeli glavno nagrado Outstanding za zunanje ogladevanje
HOFER cene, « nastejejo.

Dodajajo, da so njihovi oglasi za slovenski prostor véa-
sih morda res nekoliko neobicajni, a se trudijo, da so
sporocilni in zabavni ter da jih kupci lepo sprejmejo in
ponotranjijo, kar sporocajo z njimi. V letu 2025 se bodo
$e bolj osredotocili na oblikovanje kreativnih in udarnih
kampanj, ki bodo $e jasneje komunicirale njihovo glavno
sporocilo, da njihovim kupcem ni treba izbirati med ka-
kovostjo in ugodno ceno, saj pri njih dobijo oboje. »NaSe
poslanstvo je namre¢ ponujati izdelke visoke kakovosti
po najbolji HOFER ceni, vsakomurv vsakem trenutku -
brez prog 2vestobe in i ja k ckov. Nasi
kupci so razlicnih starosti, interesov, zleeankega sloga
in z oglasi bomo, tako kot v nasih trgovinah, tudi v pri-
hodnje ponudili za vsakogar nekaj. Napovemo lahko, da
Ze na zaetku novega leta pripravijamo nekaj simpatic-
nega in udamega. Kaj, pa naj ostane presenecenje, tako
kot vsi oglasi do zdaj,« so skrivnostni.

NAJBOLJSE SELE PRIHAJA ...

Kot pravi Ale§ Muhit,
sodirektor medijske hise
Pro Plus, je »POP leto zelo
zaznamoval uspeh serije
Skrito v raju, ki je povzro-
Cila pravo evforijo med
gledalci. Temu fenomenu
se je z novimi epizodami
pridruZil stari znanec Ja,
Chef, hkrati pa smo poskr-
beli tudi za izjemno bogato

Foto: Janez Marolt

$portno ponudbo in z odbojkarji spisali pravjico na igri-
4¢u, tribuni in pred zasloni. Posebno omembo si zasluzi
tudi oddaja Vsi za nase!, kjer smo nogometae spoznali
na drugacen nacin. Tudi VOYO je dosegel nov mejnik, in
sicer ima Ze ve¢ kot 180 tiso¢ narocnikov, z narocniki pa
smo razvili tudi kak$no novo digitalno zgodbo zinovativ-
nimi ogladevalskimi pristopi.« nasteje.

Naslednjega leta se vsi na POP-u iziemno veselijo.
Praznovali bodo namre¢ 30 let obstoja, torej tri dese-
tletja strasti, uspehov, mejnikov in nepozabnih zgodb.
»Teh se ne bomo le spominjali, spisali bomo tudi nove.
Pripravljamo kar nekaj razlicnih oblik praznovanja, tako
za gledalce kot tudi za poslovne partnerje. Leto slavja bo
vrhunec doZivelo 15. decembra, tocno na ta dan pred 30
leti smo v eter namre¢ prvic poslali novo dnevno-infor-
mativno oddajo pri nas in s ponosom lahko recem, da je
24UR prakticno od samega zacetka najbolj gledana in-
formativna oddaja v drzavi. A najboljse el prihaja ...«
napove Ales Muhic.

PRICAKUJEJO NADPOVPRECNO RAST
DIGITALNEGA ZUNANJEGA OGLASEVANJA

Letodnje leto je bilo za
Europlakat uspesno.
Podobno kot v tujini so
tudi oni zaznali trend rasti
v segmentu digitalnega
zunanjega  oglaSevanja,
zmemno rast so zabelezli
tudi pri Klasiénih forma-
tih. Lani so LCD-zaslonom
v sredisu Ljubljane doda-
i $e vecje LED-zaslone ob
vpadnicah v Ljubljano, Maribor in Kranj, v prihodnjem
letu pa bodo v mreZo LED-zaslonov dodali e nekaj loka-
cij. »Za vse nade digitalne zaslone so na voljo tudi podat-
ki o velikosti obcmstev, kijih SSVO]ImI kampanjaml dose-
zejo Sevalci. Z rednim
mreze skrbimo tudi za optimalne uclnke nasuh klasicnih
formatov. Ce pride do sprememb v prometni infrastruktu-
i 0z. se spremenijo potovalne navade, sproti prilagajamo
tudi naSo mrezo oglasnih povrsin. Pricakujemo, da bodo
podobne razmere kot letos tudi v 2025 in da se bodo tudi
pri nas nadaljevali trendi, ki jih analitiki napovedujejo za
globalni trg. To pomeni nadpovprecno rast v segmentu
digitalnega zunanjega oglasevanja in zmerno rast s kla-
sicnimi formati zunanjega oglasevanja,« pravi Urban
Korenjak, direktor prodaje v Europlakatu.

BRALCE NAVADILI NA DIGITALNE MEDIJE
—+ "‘ Leto, ki mineva, je Casniku

Finance prineslo obilo no-
vosti, poslovali pa so $e
bolj uspesno kot v letu
2023. Osrednja storitev
Financ, to je dnevni Ca-
sopis, od zacetka leta ne
izhaja ve¢ na papirju, le v
digitalni obliki, le petkova
Stevilka, revija Manager,

= tudi danes Zivi v tiska-
ni obliki. »Vecletno delo, kako navaditi naSe obCinstvo
in tudi druge kupce na digitalne medije, je obrodilo sa-
dove. Stevilo narocnikov je naraslo na nekaj vet kot 14
tisoc digitalnih, prihodki iz vsebin so se - kljub opusti-
tvi tiska v dobréni meri - povecali in to za priblizno dva
odstotka. Prav tako uspesno so poslovali tudi drugi na-
slovi naSe medijske hide, tako splet kot tudi tisk, recimo
Moje Finance; to velja tudi za preostale spletne in tiska-
ne storitve,« pravi Peter Frankl, direktor in glavni ure-
dnik Casnika Finance. Ob tem navede Se nekaj tevilk:
»Prihodki iz vsebi oziroma proje trzenja, v

13 odstotkov ve, kotizacije na dogodkih, tu gre pred-
vsem za Poslovno akademijo Casnika Finance, pa za
priblizno pet odstotkov vec.«

Prihranke izzmanjSanja vloge tiska in raznosa so vloZili v
krepitev vsebine in $e boljSe odnose s kupci, ki jih preko
novega oddelka za marketing $e bolje spoznavajo in ra-
zumejo. Ponudbo so razsirili tudi s podkasti, videokasti in
strokovnimi spletnimi intervjuji v Zivo. Medicinski odde-
lek Casnika Finance, to je Bonnier Healthcare Slovenija,
je prav tako posloval zgledno. Podjetju v celoti, kljub te-
meljiti preobrazbi, so se prihodki povecali za priblizno
§tiri odstotke, na nekaj vec kot devet milijonov evrov,
dobickovna marZa pa znaSa okoli 14 odstotkov. V pri-
hodnjem letu nameravamo svojo ponudbo $iriti z novi-
mi medijsko-ni$nimi storitvami in krepitvijo hcerinskega
podjetja Casnika Finance na Hrvaskem, « $e pove Frankl.

OBLETNICA, PODKASTI, VIDEOZGODBE ...
Leto 2024 je v medijski hisi
Delo zaznamovala 65-le-
tnica Casopisa Delo, ka-
terega dolgoletna tradici-
ja je pomemben gradnik
medijske znamke Delo. Ta
svoj doseg Siri tudi na sple-
tnem portalu delo.si, ki so
ga junija prenovili z inova-
tivnimi - funkcionalnostmi
in tehnicnimi resitvami, ki
pozitivno vplivajo na uporabnisko izkusnjo.
Pomemben del identitete Dela postajajo avtorske seri-
je Dpodkastov. V letu 2024 so obstojecim devetim seri-
jam dodali $e nove, ki se poglabljajo v razlicne Zivljenj-
ske sloge in omogocajo trajno povezavo z blagovnimi
Icev. To so serija p Oneplus
Za Zenske z vizijo, Deloindom o kakovosti bivanja in
Sovoznik.
W okviru poslovne medijske platforme Delov poslovni
center smo ustvarili odlicne primere videozgodb zanade
narocnike, s katenml krepimo podrocje znamcenja delo-
dajalca in govarjanje $irsega it
B2B, kar bomo v letu 2025 $e intenzivneje nadaljevali.
V polnosti je zazivel tudi studio Odprte kuhlnje, katerega
najvecja uspesnica leta so
nice za nade bralce, ki jih v prihodnje nacrtujemo 3e ve¢,
tudi v navezavi z izbranimi ogladevalci« pravi Estera
Lah Poljak, vodja korporativnega komuniciranja v
medijski hisi Delo.

NOVA STRATEGLJA SE JE
IZKAZALA ZA PRAVILNO

W letu ekonomskih, po-
litiénih in drugih nemirov
smo v Media24 postavili
novo strategijo, ki temelji
na kakovosti vsebin, za-
drzevanju obstojecih in
pridobivanju novih bral-
cev. Izkazala se je kot pra-
vilna, saj belezimo rekor-
dne branosti. Svet24.si je
v novembru prvic prese-
gel 700.000 unikatnih uporabnikov, tudi v tisku bele-
Zimo pozitivne trende.« pravi Nives Ros, direktorica
oglasnega trzenjav Media24.
Vsebine razvijajo s partnerji, ki so v njih prepoznali pra-
vega sogovornika. Na podrocju izobrazevanja z izo-
brazevalnimi ustanovami pripravijajo vsebine, ki spod-
bujajo vseZivljenjsko ucenje in razvoj ter Stevilnim na
razpotjih olajSajo izbiro nadaljnje poti v izobrazevanju.

starem izrazoslovju gre za oglase, so se povecali - kljub
zmanjsanju tiska - za priblizno odstotek, sponzorski
sveznji, tako pri medijih kot tudi dogodkih, so navrgli za

P glasnik napredka smo tudi na podrocju traj-
nostiin ekologije, kar je pripomoglo k vecji odgovornosti
ne le nasih bralcev, ampak tudi poslovnih partnerjev. Z
odmevno kampanjo na podrocju svezih trendov v kulina-

riki smo uspeli znatno vplivati na prehranske navade in
dvig kakovosti kulinariéne ponudbe v drZavi. V letu 2025
bomo nadaljevali z zastavljeno strategjo, tako v tisku kot
naspletu. Verjamemo, da bo izjiemne rezultate prepozna-
lo e vec nasih partnerjev. lziemno ponosna sem na svojo
ekipo, ki s svojimi premiSljenimi in inovativnimi podvigi
skrbi za rast in razvoj,« pravi Nives Ros.

Z INOVATIVNIMI PRISTOPI
NAGOVARJAJO NOVE GENERACIJE

Leto 2024 je bilo uspes-
no tudi za Infonet Media.
»Nas paradni konj, Radio
1, je ostal na samem vrhu
lestvice posluSanosti, saj
nas po podatkih Mediane
dnevno spremlja kar 300
tiso¢ poslusalcev. Denis
Avdi¢ Show ostaja najbolj
poslusan jutranji program,
DeZelak Junak pa je znova
zdruzil Slovenijoinz rekordmm zneskom pomagal najsib-
kejsim. Poleg tega smo pred kratkim predstavili novo po-
stajo Radio 1Rockin podkast Backstage z Jano Morel}, ki
zdruzuje vse ljubitelje rock glasbe, in pozeli prve odlicne
odzive. Radio 180 pa jezdvigom na lestviciin 557t|soc

PDSLANSTVU 3.0: MEDIJSKA PISMENOST
0b 30. obletnici so v druz-
bi Press Clipping svojo
energijo in strast posve-
tili predvsem izobraZeva-
nju mlajsih generacij. Leto
se je zacelo z zakljutkom
projekta v sodelovanju z
Vrtcem Ivana Glinska, kjer
50 najmlaji spoznavali
svet medijev in informa-
cij. Nadaljevanje izobraze-
valne potl je vodllo do ustanovitve Informacijske hiske
v Minicityu, interaktivnega prostora, kjer otroci spozna-
vajo vrste in pomen medijev. Zavezanost informiranju in
medijski pismenosti so dodatno spodbudili z ustanovitvi-
JO Zavoda Infohub Maribor, ki je namenjen $irSemu izo-
in ju medijske pi iV javno-
sti. V Iui inovacij in podjetnitva pa so se pridruZili tudi
SBC-Klubu slovenskih podjetnikov.
»0dgovornost do dela nas je pripeljala do velikega uspe-
ha. Kot del tima smo dosegli, da je Urad za intelektualno
lastnino letos izdal dovoljenje za kolektivno upravljanje
pravic Klipinga kolektivni organizaciji ZAMP - Zdruzenje
avtorjev Slovenije. Z optimizmom zremo v leto 2025, pri-
¢akujoc nadaljevanje nasih prizadevanj na podrocju izo-

poslusalci dnevno $e en dokaz, da zmoremo
raznolike ciljne skupine. Nov drzen podkast Tisti dnevi v
mesecu pa je pozel veliko zanimanja in brez dlake na jezi-
ku odpira tako resne kot tudi Zgeckljive druzbene teme,«
nasteje direktorica Zanja Skarjot.

Vlagajo tudi v inovacije in tehnologijo in v letu 2025 na-
Crtujejo nadaljnjo Siritev programa in vsebin, ki zdruZu-
jejo posludalce, ter Se vecjo digitalno prisotnost. Njihovi
cilji ostajajo jasni: ohranjati kakovost in vodilni polo-
Zaj na trgu ter z inovativnimi pristopi nagovarjati nove
generacije.

OHRANJALI BlJI]U »DELOVANJE S SRCEM<«
Pogovarjali smo se tudi z
Janjo Bozi¢ Marolt,
gonilno silo Indtituta za
raziskovanje trga in medi-
jev Mediana, ki je omenila
nekaj pomembnih dogod-
kov preteklega leta. »V pre-
hitro se iztekajocem 2024
smo povecali ekipo razi-
skovalcev in v marketingu.
Na evropskih raziskoval-
nih projektih smo dosegli vrhunska priznanja, pohvalo
najboljSega. Kolegice in kolegi so nastopili aktualnlrnl,

brazevanja o medijski pi i, ki bodo spodbudili ve¢
raziskovanja, radovednosti, kritinega razmisljanja in
kreativnosti med vsemi generacijami in med drugimi dali
zagon tudi razmiSljanju o tem, kako pomembno je stalno
in temeljito raziskovanje medijskega prostora, da sploh
lahko govorimo o kredibilnem ugledu blagovne znam-
ke,« pravi Tatjana Novak, direktorica in partnerica v
druzbi Press Clipping.

ZDRAVA RAST POSLOVANJA

»Lani ob priblizno istem
Casu sem za MM izjavila,
da se intenzivno ukvarja-
mo z urejanjem podrocja
medijskih avtorskih pra-
vic. Danes lahko povem,
da smo konéno podpisali
sporazum z organizacijo
ZAMP - ZdruZenjem av-
torjev Slovenije. Ta je pri-
dobil dovoljenje Urada
zai lastnino za kolekti ljanje pra-
vic avtorjev za namene klipinga,« pravi Divaa Brki¢
Hendrickx, direktorica druzbe Kliping.

Veseli jo, da je tudi Slovenija po Sestnajsth letih napre-
zanj uredila to podrocje, s Cimer avtorske pravice I1ISO

privlaénimi temami na glavnih domacih in
konferencah. V raziskavi trga lastnega podrocja smo
prisli do pomembnlh spoznanj, ki naj bi nam omog

vec stvarp g med kliping
in mediji, ampak zanje enotno, praviéno in sistematicno
skrbi ija. »Kliping s tem utrjuje svma

le e bolj uspesno ohranjanje narocnikov in pridobivanje
novih, mednarodnih in domacih. Pri mnogih smo utrdl-
li i preboj od razi preko

partnerstva zmediji in novinarji, kar je bil vedno tudi na$
namen. Nase poslovanje kaze zdravo rast. V letu 2024

smo preizku3ali razne indke prijeme za naso stori-

do vodilnih in lastnikov. V druzbeno odgovorni projekt
Mediana Rising Future smo pritegnili mlade, ambiciozne
podjetnike in podjetnice iz kluba SBC Mladi. Revitalizirali
smo indeks sponzorstva, ki sponzorju omogoca optima-
lenizbor $portne panoge in sponzoriranca,« nasteje.

V letu 2025 nacrmJejo $e naprej ohranjati delovanje s
srcem, zad lenih, zunanjih sodel

in narocnikov. S pomocw Ul razvijajo nove produkte za
vse vrste deleznikov iz obstojecih kontinuiranih raziskav,
Medina TGl in Mediana IBO, ki bodo koristne praktic-
no vsem deleznikom na trgu za sprejemanie »research
based« poslovnih odlocitev. Po preverjeni in mednaro-
dno uspesni metodologiji uvajajo novo raziskavo blagov-
nih znamk v regiji. Ne glede na novosti, ki jih omogocajo

tev druzbenega poslusanja BABL, kako uspesni smo bili,
sporocim v letu 2025. Pricakovanja za leto 2025 so am-
biciozna, za nase narocnike pripravljamo nekaj velikega
in novega, kar se tudi spodobi, saj praznujemo 20 let de-
lovanja,« $e pove.

NAPORNO, A USPESNO LETO

Mag. Andreja Jernejcic, direktorica podjetja za piar,
treninge javnega nastopanja in izobrazevanja Lin&Nil,
leto opide kot naporno, a uspe$no. »Ne moremo brez
omembe ocitnega vpliva makroekonomskih dejavnikov
in ohlajanja gospodarstva v tujini, a lahko recem, da jim
skupaj z naroéniki uspeSno kljubujemo,« pravi.

novetehnologije, pa bodo ljali najvisj
kakovosti in zvestobo eti¢nemu ravnanju, je Se povedala
Janja Bozi¢ Marolt.

Nerada izp j projekte, saj meni, da
je vsak narocnik (m panoga) nekaj posebnega, nekaj
pa jih vendarle omeni. »Poseben izziv nam predstavija

sodelovanje pri projek-
tu  Evropske prestolni-
ce kulture 2025 - Nova
Gorica in Gorica. Izredno
u€inkovito smo vzposta-
vili tudi kratko krizno ko-
munikacijo, ki je Cez no¢
zajela Slovenijo - o tem,
kaj se obeta v zobozdra-
vstvu, Se vecji izziv pa je
bila krizna komunikacija
Barsosa. Dodaten izziv je Sirjenje prepoznavnosti mla-
dega slovenskega inovatorja Jureta Markica z znamko
Run-Chicken,« nasteje. Leto bo po njenih besedah osta-
lovznamenju posebnosti: dogodkov v Cityparku, pa po-
sebnosti, ko je ob otvoritvi drsalis¢a na ALEJI SKY prvié
vodila novinarsko konferenco na drsalkah.

»Dodaten zagon mi daje Se sodelovanje s tujimi drzava-
mi. Ve mi je prepletanje dela z mladimi, kjer na ve¢ fa-
kultetah poucuj ikacijo, krizno

in javno je, na Stevilnih izobrazevanjih in tre-
ningih pa ljudi op da so bolj

pri nastopu in v Zivljenju. Moja televizijska oddaja Zajtrk
PRAndreji je ravnokar odbila 76 oddaj in iskrivih pogo-
vorov. Leto je zaznamoval izid moje sedme knjige Darilo
za Cudovito osebo in pravkar izid Se dveh zvocnih, prej
omenjene in nove - Brez treme na oder. Vesela sem, da
sem v vrednote dodala Se vecji poudarek sodelovanju s
srénimi osebami, pozitivnemu sodelovanju in zdravim
odnosom,« sklene.

LETO V ZNAMENJU
10-LETNICE DELOVANJA

Prvo polovico leta 2024
je v agenciji IPPR obe-
lezilo  praznovanje 10.
obletnice delovanja.
»0rganizacijsko  precej
obseZen dogodek smo s
sodelavkami ~ organizira-
le v lastni refiji, zato do
14. maja nisem imela ve-
liko prostih vecerov. Ni
nam bilo Zal, saj je na
Ljubljanski grad prislo veliko $tevilo naih narocnikov in
partnerjev, vkljucno z ekipo Marketing magazina, ki nas
je na nasi poti spremljala vsa leta. Na dogodku sem za-
pela duet s Hamom in goste spomnila na zacetek mojih
oglasevalskih ¢asov, ko sem pela jingle za oglase in spo-
znala Mitjo Petrovica, ki me je povabil delati k njim,« se
preteklega leta spominja lastnica Irena Pavéic.

V drugi polovici leta so se ukvarjali z iskanjem novih ka-
drov in se veliko naucili o generaciji Z. Zadnja tri leta se
namre€ niso ukvarjali s kadrovanjem, letos pa je ugoto-
vila, da se bodo morali predvsem spremeniti delodajalci.
»Ponosna sem na vse nase letosnje projekte, izpostavila
pa bi akeijo 'Nisem nevidna. Otroci, ki so preboleli ali e
prebolevajo raka, so svojo idejo z naso pomocjo prenesli
na plakatne povrSine in postali znani vsem,« $e pove so-
govornica, ki vsem Zeli zdravja, lepih projektov in zado-
voljnih delovnih ekip.

ZMAGA POGLOBLIENIH VSEBIN NAD
POVRSINSKIMI INFORMACLIAMI

Anja Podbevsek, izvr-
dna direktorica agencije
Propiar, pravi, da je leto
2024 prineslo obilico tre-
nutkov za praznovanje. Z
narocniki so se veselili ob
uspesno izvedenih projek-
tih, za kar je bilo zasluzno
strateSko nacrtovanje in
zagovornistvo na podrocju
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javnih zadev, tel ikacij in zeval
ne pobude pri naslavljanju aktualnih druzbenih izzivov,
kot je angazi mladih, pa tudi upravljanj sspem-
ficnimi leznikov na podrogju zmanj;

posledic Skode in privzgajanja trajnostnih navad. »Dva
Sportna asa smo podpirali na poti do olimpijskih iger in
navduseno vzklikali, ko sta osvojila odlicja, pritem pa ob-
¢udovali njuno vztrajnost, predanost in odlicnost. Da so
tovrednote, ki jih gojimo tudi sami, je potrdila nova osvo-
jena mednarodna nagrada Gold Quill za komunikacijsko
odliénost,« pravi.

Se posebej ponosno pa so ekipno proslavili 18. obletnico
delovanja in vse dosezke na tej dolgi poti. S strokovnega
vidika so v Ietu 2024 sIawIl Zmago poglobljenlh vsebm
nad povrsi
vprasanj nad

i akcijami ter

je za MM povedala Dali
Bungit, direktorica sku-
pine agencije Luna \TBWA.
Kot pomemben dosezek v
preteklem letu je izposta-
vila nagrado Euro Effie, ki
potrjuje njihovo osredo-
toCenost na kreativne in
ucinkovite resitve ter jih
motivira, da bodo tudi v
prihajajocem letu gradili
na inovativnosti, sodelovanju in nazorih, ki jih povezuje-
jo.nLeto 2025 bomo tako na Luni \TBWA zateli z energijo
in predanostjo, ki sta temelj nasega uspeha. Lunine naj-
vecje vrednote ostajajo nova znanja in neprestana rast -
tako podjetja kot vsakega posameznika. 2025, mi smo

ja ugleda nad nakrize.»in
pravto so glavni poudarki, s katerimi stopamo v leto 2025,
pritem pa Ze gradimo pot do novih mejnikov, s tem pa tudi
do novih razlogov za praznovanje,« pravi Anja Podbev3ek.

KLJUB TRADICLI SE VEDNO MLADOSTNI
| 1 | »Kako lahko v svetu, ki se
v zadnjih letih sooca s Ste-
vilnimi izzivi in spremem-
bami, ostajamo igrivi, uzi-
vamo v delu, zmagujemo?
V §portno obarvanem letu
smo stavili na ekipo. V
skladu z letno platformo
#playtowin smo veliko ig-
rali, prinesli domov dosti
kolajn in  kovali taktike
za prihodnje tekme. Z ekipo smo ponosno lansirali pro-
jekte, ki niso le dosegali komunikacijskih ciljev, temve¢
tudi ustvarjali dodano vrednost za druzbo,« pove Jure
Tovrljan, izvr$ni kreativni direktor v agenciji Pristop.
Med njimi izpostavi platformi »UZivajmo pametno« in
»Navijajmo pametno« za Telekom Slovenije, pa tudi
veckrat nagrajeno kampanjo »NajteZje besedec, ki so
jo ustvarili skupaj z NIJZ. »S poudarkom na moéni stra-
tegiji smo uspesno pospremili zdruzeno OTP banko na
novi poti in upravicili zaupanje nasih najvecjih narocni-
kov. Poleg omenjenih projektov smo letos z okrepitvijo
komunikacije na lastnih kanalih prispevali k dvigu ug-
leda agencijskega dela. Prisotnost na platformah, kot
je TikTok, pa nam je omogocila uspesen nagovor mlajse
generacije, kar se Ze lepo pozna pri prijavah na razpise
za delovna mesta. Kljub nasi korporativni naravi smo s
pristnim pristopom pokazali svojo igrivo plat, ki potrjuje,
dasmo Kljub tradiciji e vedno mladostni,« meni.

V letu 2025 nadaljujejo z resno igro, pozornost pa preu-
smerjajo na igralca »Na vsakega od nas. Krepiti Zelimo
interne vezi, se Se bolj zbliZati z zvestimi narocniki in pos-
j8i partner za razvoj. V novem letu smo ‘100 %
Human Ze letos pa smo v duhu nove platforme Ianslrall

projekt, kjer nasi ljudje oblikujej

razstavljajo unikatne kose, mi pa jim pmscemo lastnike,«
pove Tovrljan in doda $e svojo osebno Zeljo. Zeli si namre¢
pravicnega in transparentnega trga, kjer bodo kakovost,
inovativnost in pristni odnosi v ospredju, ter projektov, ki
presegajo meje tradicionalnega razmisljanja in ustvarjajo
dolgorocne ucinke. Verjame, da pril

pravi.

VNOVO LETO Z OKREPLJENO
KREATIVNO IN MEDIJSKO EKIPO

»Znanstveno dokazano je,
da je 95 odstotkov nasih
odlocitev  podzavestnih,
Custvenih. Najveckrat se
odlocimo s srcem in potem
i8¢emo racionalne razloge
za nade odlocitve. In to na
vseh podrocjih Zivljenja. Za
te ugotovitve je bila Ze leta
2002 podeljena Nobelova
nagrada na podrocju eko-
nomije.« pravi Gregor Firbas, izvi$ni direktor Future
DDB. V duhu tega so v leto 2024 vstopili znovim pozicio-
niranjem agencije »the power to move« z jasno ambicijo,
da utrdijo svoje mesto kreativnega partnerja, ki pomaga
narocnikom dosegati poslovne rezultate. V sklopu tega
so0 naredili inventuro svojih strateskih in kreativnih pro-
cesov ter mono okrepili kreatlvno ekipo. In to po celotni

agencije Diginom, drugo
mesto na SOF-u, nagrade
na mednarodnih festivalih
KIAFin ADCE, redno delo z
nasimi najljub3imi naroc-
niki, vmes pa natecaji in
posebni iziemni projekti, ki
s0 nam krajsali in sladkali
dneve in spanec,« pove di-
rektorica Spela Zor.
Med slednjimi izpostavi
projekt z Unicefom »Stiske iz omaric, s katerim so opo-
zorili na naradcajoce dusevne stiske ikov in s
predsednikom vlade dr. Robertom Golobom iskali reSitve
za izboljSanje trenutnega stanja. »To je bil projekt, ki je
terjal veliko napora in Custev, a na koncu prav nikogar ni
pustil hladnega. ToEno taksni projekti so nasa hrana in
nam dajejo zagon za naprej. Zato bomo tudi v 2025 ostali
2vesti naSemu poslanstvu shiftanja iz dobrega v boljse in
izboljSega v iziemno,« Se doda.

NOVE TEHNOLOGIJE BODO KORENITO
PREOBLIKOVALE OGLASEVALSKO PANOGD

V Agenciji 101 leto 2024
opisejo kot dinamicno,
navdihujoce in prelomno
- 8¢ posebej na podrocju
uvajanja novih tehnologij,
kot je umetna inteligen-
ca. »Fascinantno pri Ul
je, kako hitro lahko vpli-
va na nade delo in vsak-
danje procese. Pri nas te
spremembe  sprejemamo
odprto in pogumno, saj verjamemo, da prav tak pristop
omogoca kljuéne prednosti za prihodnost. Ceprav smo
Sele na zacetku odkrivanja njenega potenciala, Ze zdaj
cunrno, da bodo te tehnologije korenito preoblikovale
gl panogo,« pravi Dino Zupanéic, direktor

vertikali, od izkusenih p z imi med-
narodnimi izkusnjami do nadebudnih mladih talentov, ki
jih Zenejo tehnologja in novosti.

»Nasih sedem kreativnih direktorjev s svojimi ekipa-
mi dnevno skrbi za rast najvecjih oglasevalcev. Na tej
poti smo pobrali tudi Stevilne lokalne in regijske na-
grade, Sempler, SoMoBorac, Kaktus, Diggit, WEBSI,
Outstanding, IdeaX, dobili dve rdeci piki, od tega prvo
‘Best of the Best' v kategoriji Brand & Communication
Designv Sloveniji Ponovno smo postali agencija leta na
SOF u, |n to e stln najstic. Iskreno verjamem, da tak$ne-

latrenutno nep

nobena druga agencija v regiji. Z veseljem to dokazemo
vsakomur, ki nam bo dal to priloznost,« pravi.

Ponosni so na vsa svoja dela, predvsem pa na tista, ki so
plod dolgoroénega partnerstva, med katerimi izpostavi
Spar Slovenija, McDonald's, Perutnino Ptuj, Volkswagen,
Lesnino, Honor, Studenac, Palomo, Pepco, Merkur,
Ekosklad, Pekarno Pecjak in Stevilne druge.

»Kljubtemu, dani bilo vedno vse enostavno, vnasem poslu
nikoli ni, lahko zakljucim, da je bilo leto 2024 za nas us-
pesno. Tudi v leto 2025 zremo z optimizmom. Pa ne zato,
ker mislim, da bo $lo vse gladko - trenutna politina in go-

temelji na sodelovanju, trajnostnih resitvah in vsebinah, ki
ne le sledijo trendom, ampak jih ustvarjajo.

NA PRVEM MESTU SO LJUDJE

V letu, ki ga je zaznamovalo navdusenje nad umetno in-
teligenco, so na Luni \TBWA $e utrdili svoje prepricanje
v mo¢ in pomembnost svojega vodila, da so Ijudje na
prvem mestu. »Trdna agencuska kultura svmo moc ¢rpa
iz od| iin i med sode-
lavei. Vemo. dasevedno Iahko zanesemo drug na druge-
ga, zato se tudi nasi narocniki lahko vedno zanesejo na
nas-naglede nato, v kaksnih okoli$cinah se znajdemo,«

ka dogajanja v okolici napovedujejo ravno obra-
tno - ampak zato, ker vem, da imamo tako v Ljubljani kot
v Zagrebu najbolj$o mozno ekipo. Poleg kreativne smo na
vseh podrocjih mocno okrepili tudi medijsko ekipo in tudiv
tem segmentu postali najvecji.« je zadovoljen.

ZVESTI POSLANSTVU SHIFTANJA
1Z DOBREGA V BOLJSE IN 1Z
BOLJSEGA V IZJEMNO

Leto 2024 je bilo za agencijo SHIFT zelo intenzivno:
»Dober tart v leto z naslovom najbolj ucinkovite agenci-
je Effie, spremembe v ekipi, odpiranje digitalne sestrske

in partner v agenciji.

Na podrocju projektov in narocnikov so ponosni na nova
sodelovanja z Barcaffejem in Sparom Slovenija. Med
uspehe Steje tudi naziv digitalne agencije leta na festi-
valu WEBSI ter dosezke na drugih slovenskih in regijskih
festivalih. Prav tako so veseli, da so tudi letos snovali pro-
jekte s Stevilnimi dolgoletnimi partnerji. sTak3na sodelo-
vanja temeljijo na zaupanju in poglobljenem razumeva-
nju, kar omogoca boljse izide, tako na strateski kot tudi
na izvedbeni ravni. Za naprej pa bomo predvsem prip-
ravljeni na digitalno obdobje. Ob tem si Zelimo posveti-
ti vet Casa gradnji pristnih odnosov. Verjamemo tudi, da
jecasza veCJe spremembe na podroqu natecajev zlastl
za spodt

standardovterdobnh praks Leto 2025 vndlmo kot pnloz-
nost za nove presezke in $e tesnej$a partnerstva z nasimi
narocniki,« pravi Zupangic.

RAZVIAJO N[]VIJ IDENTITETO AGENCIJE
Leto 2024 je bilo za agen-
cijo  Aritmija  prelomno
v ve¢ pogledih. S kam-
panjo za Mastercard in
Nogometni klub Maribor
so ustvarili neprecenljive
kose oblacil iz avtenticnih
dresov in pokazali, kako
zdruZiti zgodbo, Custva in
trajnost v izjemen projekt.
Med posebnimi projekti, ki
0 jim $e posebej pri srcu,
je Kovacnikova krona - da-
rilno pakiranje v obliki knjige, ki iz dediSCine ustvari so-
doben preseZek. Prav tako pravijo, da so letos postavili
nove mejnike v digitalnih projektih - od inovativnih sple-
tnih mest do digitalnih komunikacij.

»S serijo dogodkov Navdihovalnice smo zaceli vracati
vrhunsko znanje in navdih v Maribor, mesto iziemnih kre-
ativcev. Prva dva dogodka sta dokazala, da ima ta plat-
forma ogromen potencial, zato v letu 2025 nacrtujemo
vsaj $tiri nove edicije. Ob tem razvijamo novo identiteto
agencije, ki Se mocneje poudarja naso povezovalno in iz-
obrazevalno vlogo v regiji. Kreativnost ostaja nase srce,
nasa gonilna sila. Zacetek leta 2025 prina$a novo, izje-
mno sodelovanje, s katerim bomo kreativno industrijo
nagovorili doma in v tujini. Ker verjamemo, da je priho-
dnost zabavna, igriva in ustvarjalna - in nasa naloga je,
dajo jamo.«pravi Goran Radinovié, kreativ-
ni direktor in ustanovitelj agencije Aritmija.

UMETNA INTELIGENCA
USTVARJA NOVE STANDARDE

Leto 2024 je viPROM-u
pomenilo nadaljevanje
osredotocanja na prvo-
osebne podatke kot
Kljuéno os digi

zavidljivo rast. Digitalni
proracuni so se prilago-
dili novim razmeram, ka-
talizator teh sprememb
pa je bila umetna inteli-
genca, zlasti ChatGPT,
ki je na novo dolocila,
kaj ponuja panoga in
kak$na je njena dodana
vrednost.

Med najzanimivejSe pro-
jekte letodnjega leta
v agenciji uvrdtajo lansiranje rezervacijske platforme
za najem Sportne opreme za Hervis, produkcijo video-
oglasov in prvih oglaSevalskih kampanj na TikToku ter
uspeSne promocijske kampanje za Stevilne turisticne
ponudnike.

(Foto: Ziga Intihar

litev nagrad Baumit Life
Challenge, Ki je pote-
kala na Gospodarskem
razstaviséu v maju, sep-
tembrsko  ekskluziv-
no predstavitev nove-
ga Porsche Macana v
StoZicah za 250 izbra-
nih gostov ter celostno
izvedbo  konference
SEMPL, ki se je po tri-
letnem premoru ponov-
no uveljavila kot eden od kljuénih branznih dogodkov v re-
giji.« nasteje Madea Mojca Majhen, ustanoviteljica
in direktorica agencije Paideia Events.

Napove, da bodo v prvi polovici leta 2025 zaZivele neka-
tere kampanje, ki izhajajo iz inovativnega dela njihovega
oddelka in presegajo okvirje tradicionalnih

»Leto 2025 bo prineslo dodatno v digital-

Med vecjimi zalogaji izstopa prihajajoca pro-

ni marketing - od vigjih stroskov ja do hitrega
razvoja Ul in vse stroZjih zakonodajnih okvirov. Kljué do
uspeha bo celostni 360° digitalni pristop, ki bo omogo-

oglasevanja. »Nase ce-
lovite strategije zdruzu-
jejo zastito podatkov
z njihovo  uéinkovito
uporabo za personali-
zirano trzenje in ciljano
: oglaSevanje. Se posebej
opazamo premik trga v razumevanju vrednosti teh podat-
kov, ki postajajo kljucni ne le v spodnjem delu lijaka, tem-
vec tudi za krepitev blagovnih znamk v zgomjem delu
Hkrati raziskujemo nove moznosti i g
ne umetne inteligence v analitiko, ciljanje in ustvarjanje
personaliziranih vsebin, kar omogoca Se vecjo ucinkovi-
tost in kreativnost,« pravi Simon Cetin, ustanoviteljin
partner v podjetju iPROM ter vodja laboratorija Retoba,
kjer prav tako ne pocivajo.
V Retobi raziskujej pogovorne sisteme, ki jih
poganja generativna umetna inteligenca, s skupino Emil
Fray uvajajo pogovorno trzenje v prednakupne procese v
ilskiindustriji, v juzGym24 pa razvija-
jonapredno reditev na podro¢ju Sporta, ki so jo v prvi fazi
predstavili javnosti v obliki osebnega Ul-trenerja. Skupaj

s ijemvstopajo v segment ije, kjersoza
slovenski trg predstavull demo v obliki UI- Chefa ki delu-
je kot pog i asistent za li

¢il dol stratesko p je podjetij. Agilnost
in prilagodljivost novim ciljnim skupinam bosta odlogil-
ni, saj postajajo potrebe potrodnikov vse bolj raznolike.
Verjamemo, da bo leto 2025 as, ko bo panoga na novo
opredelila svoj nacin dela in svojo vlogo v poslovnem
ekosistemu,« pravi Stalec.

ZA NJIMI JELETO PREOBRAZBE

Tjasa Lenardic, di-
rektorica agencije ENKI,
leto 2024 prepozna-
va kot leto preobrazbe.
S prevzemom vodenja
ENKI-ja se je odlocila,
da prevetrijo vizijo in
temelje agencije ter se
pravocasno  pripravijo
na prihajajoce trende.
»Modificirali smo pro-
cese, v globino integri-
rali Ul-orodja in opre-
delili kljucna podrocja delovanja. Znotraj ENKIpe smo se
resnicno povezali v vrednotah in vzpostavili iziemne od-
nose, ki se odrazajo v stratesko nadgrajenih resitvah, ki
jih ljamo partnerjem,« pravi.

izkusenj. S skupino Playground123 razvijajo asistenta za
prediktivno personalizacijo na podrocju igralnistva, ki ga
preizkusajo na dvanajstih trgih. »Ti projekti dokazujejo,
kako umetna inteligenca preoblikuje uporabniske izku-
$nje in ustvarja nove standarde v mdustrm Pncakovanja

Pove, da je vsake toliko let tudi Cas za CiScenje portfe-
lja partnerjev. Preko analize odnosov in prispevka so se
poslovili od nekljucnih, da so ustvarili prostor novim, ki
50 ga hitro zapolnili z znamkami, kot so Sava Re, Hervis,
Agencua Oskar in Kauch inz nJImI zaceli ero novega

za leto 2025 so na §irSo apli ge-
nerativne Ul v nasa obstojeca tehnoloska orodja in pro-
cese. Zastita in pametna raba prvoosebnih podatkov

na celostne
kampanje in druzbena omrezja, ohranjamo pa znanje, ki
g imamo na podrocju spletnih strani i in trgovm ledate

$e holj liamo v mozaik k aktivno-

dukcija SOF-a, ki bo zaZivel na novi lokaciji. Poleg tega
bodo organizirali $tevilne kompleksne in ciljno usmer-
jene dogodke za specificne strokovne javnosti ter nacr-
tovali in izvedli vrsto otvoritev, obletnic ter naprednih,
tudi multimedijskih predstavitev. S tem sledijo svoji vizi-
ji. ki temelji na organizaciji dogodkov, kjer izstopajo po
dolgoletnih izkusnjah, ter iskanju inovativnih pristopov,
s katerimi na trg uvajajo povsem nove dimenzije doZive-
tij. Zato Ze zdaj snujejo koncepte nidnih dogodkov za leto
2026, ki se bodo osredotocili na zahtevnej$a podrocja in
industrije, kjer klasicni pristopi ne zadostujejo.

Drugi vegji dogodek v prihodnjem letu bo junijska izved-
ba European Design Awards (EDA) v Ljubljani. »Ta do-
godek prinada iziemno vrednost ne le za nade podietje,
temvec tudi za Ljubljano in Slovenijo, saj se je podoben
dogodek nazadnje odvil leta 1991. Prepricani smo, da
bomo z organizacijo tega dogodka spodbudili nove kre-
ativne preboje in pustili trajen pecat v regiji ter Sirse,«
pravi Madea Mojca Majhen.

INOVATIVNOST, PODPRTA Z MOCNIMI
ODNOSI, JE KLJUC DO USPEHA

Rok  Misvelj, di-
rektor agencije MPG,
pravi, da je bilo letos-
nje leto za marketing
leto prilagodljivosti in
inovacij. »Dosegli smo
pomembne  mejnike
in presegli zastavljene
cilje. V hitro spreminja-
jocem se poslovnem
okolju so kljucnega
pomena digitalizacija,
trajnost in uporaba naprednih tehnologij, kot je umetna

bosta ostali kljucni podrocji, sp a bodo oblik
vale poslovne modele zakupa oglasnega prostora «pravi.
Napove, da bo pogovorni marketing pridobil vecji delez
v marketinSkih proraCunih, podjetja pa bodo raziskovala
prehod ziskalnega v pogovorno trZenje. »Uspeh bo dose-
Zensprilagodljivostjo, interdisciplinarnostjo in ucinkovi-
tim obvladovanjem novih tehnologij in novih moznosti.
Nasa vizija za leto 2025 je jasna: preoblikovati marketing
in nakupne procese zinovacijamiin pametnimi reSitvami,
izboljSati uporabnisko izkusnjo in povecati uinkovitost
svojih strank,« Se pove Simon Cetin.

LETO, POLNO PREOBRATOV
IN PRILOZNOSTI

»Leto 2024 je bilo na podrocju digitalnega marketinga
polno preabratov in priloZnostii« pravi Andraz Stalec,
direktor digitalne agencije Red Orbit. Gospodarska ne-
gotovost in previdnost pri vlaganjih sta po njegovem
mnenju mocno zaznamovali trge - nekatere industrije so
se soocale s stagnacijo, medtem ko so druge izkazovale

sti.. V srcu pa nosimo poslanstvo ENKlja, to je ustvarjanje
zavestnih blagovmh znamk. Kar nekaj lastnikom smo z
zeloi pomagali prep i njihovo
osebno poslanstvo, nato pa ga preliti v poslovni model,
ki v praksi prinasa radostno ustvarjanje v dobro vseh de-
leznikov. To me resnicno osrecu1e, saj verjamem, dajeto
prava pot novodobnega p jain «pravi
Tjasa Lenardic.

UVAJAJO NOVE DIMENZIJE DOZIVETL)

»Cezleto dni, konec leta 2025, bomo proslavili 20-letnico
podjetja Paideia Events. Medtem ko so moje misli Ze us-
merjene tja, pa hkrati z zadovoljstvom ugotavljam, da smo
v letu 2024 uspesno izpeljali vec vrhunskih, odmevnih in
zahtevnih projektov, tako z vidika proracuna kot obsega,

ter pridobili pozitivne odzive in

Te smernice nas vodijo tudi pri sodelovanju
Znarocniki,« pravi.

Agencija MPG, ki sodeluje s podjetj, kot so Philip Morris,
Microsoft, Samsung, Nestlé, Red Bull, Heineken in drugi,
ter z mocnimi domacimi blagovnimi znamkami, kot so
Ljubljanske mlekarne in Petrol, se osredotocajo na kako-
vostno izvedbo in ustvarjanje dolgorognih partnerstev.
Letos so izpeljali ve¢ kot 150 projektov, med katerimi
izstopajo NT konferenca, DynamicsMinds in strateske
kampanje za globalne narocnike, kot so Philip Morris,
Samsung, Heineken, Mondelez td.

»Ponosni smo na ekipo, ki je s svojo inovativnostjo in pre-
danostjo omogocila te dosezke. V letu 2025 pricakujemo
nadaljnjo rast in uspeh. Nacrtujemo razsiritev naih digi-
talnih kampanj in uvedbo novih, trajnostno naravnanih
projektov, ki bodo $e naprej krepili naso blagovno znam-

Kljub temu, da smo zasnovali in izpeljali ve¢ kot sto do-
godkov - vsakega z najvi$jo mero profesionalnosti in teh-
nicno brezhibno izvedbo -, smo Se posebej ponosni na tri
kljucne projekte, ki so zaznamovali iztekajoce leto: pode-

koin ljstvo strank,« pravi Miévelj, ki doda, da leto
2025 wduo kot pnloznost n Se vecjo mtegracuo napre-
dnih ih vsebin in traj

pristopov. Hkrati verjamejo, da bo inovativnost, podprta
zmotnimi odnosi, klju¢ do uspeha tudi v prihodnosti.




