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ADEX 2023: VEC
KOT 10-ODSTOTNA

OGLASEVANJA X

IAB Europe v raziskavi AdEx
Benchmark 2023 ugotavija,
da evropski trg digitalnega
oglasevanja vztrajno raste in
uspesno kljubuje globalnim
izzivom. Tudi v Sloveniji

je trend vse bolj prisoten;
med drugim se vse vec¢
podjetij oznacuje kot »digital
first«, torej da med vsemi
komunikacijskimi kanali
najvec pozornosti namenjajo
prav digitalnemu oglasevanju.

EVROPA KOT VODILNA SILAV
DIGITALNEM OGLASEVANJU

Poroéilo Evropskega urada za interaktivno oglaSeva-
nje (IAB Europe) razkriva, da je digitalno oglaSevanje v
Evropi v letu 2023 doseglo nov rekord s skupno vredno-
stjo trga 96,9 milijarde evrov, kar predstavlja 11,1-od-
stotno rast v primerjavi s prejSnjim letom. Ta impresiv- y
na rast je precej veja od tiste na drugih svetovnih trgov,

zaradi Cesar pri IAB Europe menijo, da je Evropa vodilna

sila v digitalnem ogladevanju. Kljub izzivom, kot so go-

spodarske in politiCne razmere, je namre¢ evropski trg

digitalnega oglasevanja dokazal vecjo odpornost v pri-

merjavi z drugimi mednarodnimi trgi, vkljuéno z ZDA,

ki so dosegle 7,3-odstotno rast. Ta doseZek jasno kaze

na stalno zaupanje oglaSevalcev v digitalne medije kot

kljuCnega orodja za doseganje obginstva. Najuspesnejsi Y
trgi na evropskih tleh so Velika Britanija, Nemija,
Francija, Spanija in Italija; ti skupno predstavljajo kar
69 odstotkov celotnih nalozb v digitalno oglaevanje.
Kot velik potencial za prihodnost izstopajo Se Turcija s
kar 50-odstotno rastjo, Srbija s 27,6-odstotno rastjo in
Ukrajina s 25,2-odstotno rastjo. Raziskava je pokazala,
da so najhitreje rastoCi kanali druzbeni mediji, ki so do-
segli 18,2-odstotno rast, videooglaSevanje z 20,9-od-
stotno rastjoinavdioogladevanje s 23, 1-odstotno rastjo.
Podkasti so v tem segmentu zabeleZili neverjetno, kar
32,5-odstotno povecanije oglasevalskih sredstev.
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NI VEC LETNEGA NACRTOVANJA,
SAJ JE DIGITALNE PRORACUNE
TREBA PRILAGAJATI SPROTI

IAB Slovenija na podlagi svoje raziskave navaja, da kar
79 odstotkov sodelujoCih svoje podjetje oznaduje kot
wdigital first«, poleg tega pa je dobra polovica podietij v
zadnjem letu povecala proraCun za digitalno oglasSeva-
nje. Glavni razlogi za to so doseganje dobrih rezultatov,
sledenje trendom in konkurenci, ob&utno pa se je po-
veCal delez tistih, ki so proracun povecali zaradi spre-
membe ciljne skupine. IAB Slovenija ugotavlja, da je s
tem priSlo do pomembnega premika v samem nacrto-
vanju ogladevanja; nacrtovanje na dolgi rok se namre¢
umika kratkoroénim nacrtom, najveC podjetij pa svoje
" nacrte celo sproti prilagaja.

»Porast oglaSevanja smo v zadnjem letu
in pol zaznali na Metinih platformah,
Googlu, Spotifyu in Snapchatu. Glavni
razlog je verjetno ta, da te platforme
omogocajo najvecjo sledljivost, najhitrejse
odzive in nagovarjanje Sirokega ob¢instva.
Rast na letni ravni na vseh teh platformah
je v povpredju od deset do dvajset
odstotkov,« pravi Eva Skedelj, vodja
prodaje za Meto v druzbi Httpool by Aleph.
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Eva Skedelj, vodja prodaje za Meto v druzbi Httpool
by Aleph, je pospremila rezultate raziskave: »V Sloveniji
opazamo zelo pozitivne spremembe pri digitalnem
ogladevaniju, saj podjetja kanale in platforme upora-
bljajo bolj modro, izginili pa so tudi letni nacrti, saj se
odlocajo glede na odzive obicinstva. Porast oglaSeva-
nja smo v zadnjem letu in pol zaznali na Metinih plat-
formah, Googlu, Spotifyu in Snapchatu. Glavni razlog
je verjetno ta, da te platforme omogocajo najvecjo sle-
dljivost, najhitrejSe odzive in nagovarjanije Sirokega ob-
¢instva. Rast na letni ravni na vseh teh platformah je v
povpredju od deset do dvajset odstotkov.«

OBLIKE DIGITALNEGA OGLASEVANJA

Raziskava je prav tako pokazala, da so se v lanskem
letu poveCale naloZbe v domace medije, kar pri IAB
Slovenija povezujejo z rastjo vplivnostnega marke-
tinga. Meta, Alphabet in drugi tuji mediji so prejeli
53 odstotkov oglaSevalskih sredstev; domaci mediji,
mali oglasi, zunanje ogladevanje, vplivneZi in poveza-
na televizija pa dve odstotni tocki veC kot leto prej, in
sicer 47 odstotkov. Najvecja rast belezijo na podro-
¢ju zunanjega digitalnega oglaSevanja (DOOH), ki je
pritegnilo 48 odstotkov oglaSevalskih sredstev; sledi
YouTube z 29-odstotnim deleZzem nalozb. Oba komu-
nikacijska kanala strokovnjaki povezujejo z vzponom

| kratkih videoposnetkov, ki je Cedalje bolj priljubljen

format. Videoogladevanje raste in dohiteva rast prika-

| znih oglasov. Priljubljena sta tudi iskalni marketing in

ogladevanje v e-novicnikih, Ceprav oba ostajata pod
delezem izleta 2022. Upad je zaznati pri sozitnem ogla-

' Sevanju, igrah in aplikacijah ter partnerskem trzenju.

NajpomembnejSa dejavnika pri izbiri kanalov ostajata
uCinkovitost in njeno merjenje, vse bolj pomembna pa
postaja tudi dostopnost informacij o vedenju uporabni-
kov. Po drugi strani pa so transparentnost in ugled me-
dija ter razmerje med ceno in ucinkovitostjo vse manj
pomembni dejavniki.
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Zoran Savin, direktor IAB Slovenija:
»Trend rasti pri digitalnem
oglasevanju se bo samo Se nadaljeval,
a ob tem je potrebno poudariti, da se
Ze kaksno leto ali dve povecuje tudi
cena digitalnega oglasevanja.«

Zoran Savin, direktor 1AB Slovenija, je ob tem iz-
javil: »Za lanske trende pri nalozbah v digitalno ogla-
Sevanje je najbolj znadilen trend videoogladevanja.
Pospeseno rastejo namre¢ prav kanali, ki omogocajo
tovrstno oglaSevanje. Nasa raziskava med oglaSevalci
kaZe, da se bo ta trend samo $e nadaljeval, a ob tem je
treba poudariti, da se Ze kakSno leto ali dve poveCuje
cena digitalnega oglasevanja. VpraSani pa tako kot lani
kot najpomembnejsi dejavnik pri izbiri kanalov digital-
nega oglaSevanja izpostavljajo ucinkovitost nagovarja-
nja ciljnih skupin.«

»Oglasevanje in naloZbe v razlicne
kanale komunikacij se selijo tja, kjer se
zdi, da sporocila znamk bolj ucinkovito
dosegajo tiste ciljne skupine, za katere
upravljavci marketinsko komunikacijskih
proracunov menijo, da so za njihove
znamke najboljsi,« pravi Mitja Tuskej,
strateg in partner v Formitas skupini.

KO VLADAJO DRUZBENA
OMREZJA IN VPLIVNEZI

Tudi po delezu proradunov na prvem mestu ostajajo
druzbena omreZja, prikazno oglaSevanije in iskalni mar-
keting. Nalozbe v videooglaSevanje skokovito nara$-
¢ajo (deleZ je kar Stirikrat vecji kot leto prej). Nalozbe
v vplivnostni marketing so presegle napovedi, a bo po
napovedi IAB Slovenije vodilno mesto prevzelo video-
oglaSevanje, ki so ga sicer v napovedih za leto 2023 ne-
koliko podcenili. Izrazito pozitiven trend v vseh letih se
sicer kaze le pri digitalnem zunanjem oglaSevaniu, ki je
pri napovedih $e vedno podcenjeno.

Za mnenje o izsledkih raziskave IAB Slovenija smo
povpradali tudi Mitjo TuSkeja, stratega in partnerja
v Formitas skupini. »OglaSevanije in nalozbe v razlicne
kanale komunikacij se selijo tja, kjer se zdi, da sporo€ila
znamk bolj u€inkovito dosegajo tiste ciljne skupine, za
katere upravljavci marketinsko-komunikacijskih prora-
¢unov menijo, da so za njihove znamke najboljsi. Glavni
krmar in pomocnik za spremembe in vedje premike so
trendi, ki jih dodatno podpirajo podatki o uporabi raz-
liénih kanalov v populaciji. In ko vse to premeSamo, je
logicno, da polje digitalnega oglaSevanja raste in da
na njem vladajo druzbena omreZja in vplivnezi. Razcvet
druzbenih omreZij in vplivnostnega marketinga pod-
pirajo prakticno tudi vsi podatki, ki govorijo 0 uporabi
digitalnih komunikacijskih kanalov v populaciji, opa-
Zenosti oglaSevanja na teh kanalih in ne nazadnje tudi
vplivu, ki ga imajo komunikacije na nakupne odlo€itve.
Visoki odstotki, ki govorijo o smiselnosti uporabe digi-
talnih komunikacij pri upravljanju znamk, veljajo prak-
tiéno za vsa podrocja digitalnega oglaSevanja, tako da
jevse logicno in pravilno,« je razlozil.

DIGITALNO OGLASEVANJE
SKOZI STEVILKE

Slovenski trg je v lanskem letu tako zabeleZil 7,4-0d- g

stotno rast nalozb v digitalno oglaSevanje; vrednost
trga digitalnega oglaSevanja je ocenjena na 78 milijo-
nov evrov, kar je sicer najmanj med vsemi drZavami EU.
Prikazno oglaSevanje v Sloveniji je »tezko« 48 milijonov
evrov (na HrvaSkem 113 milijonov in v Srbiji 70 milijo-
nov), kar pomeni 4,8-odstotno rast v primerjavi v letom
2022. Rast pri sosednih je bila tudi na podro&ju pri-
kaznega oglaSevanja torej precej vecja, poleg tega pa
Slovenija sodi v mnozico 18-ih drzav, ki viagajo ve€ kot
50 odstotkov ogladevalskih sredstev v prikazno oglade-
vanje, prav tako tudi Srbija in Hrvaska. V videooglase-
vanje so slovenski oglaSevalci lani vloZili 19 milijonov
evrov (polovico manj kot nasi sosedi), v avdiooglaseva-
nje, predvsem v podkaste, pa okoli 100.000 evrov. Pri
tem smo si z drzavami iz regije dokaj blizu.

Andrej Ivanc,
direktor
medijskega
nacrtovanja v
druzbi iPROM:
»Statisticni podatki
AdEx so potrditev,
da se digitalnemu
oglasevanje v
Sloveniji namenja
vse velji deleZ
nalozb in da tudi
slovenska podjetja
prepoznavajo
pomembnost
pristopa 'najprej
digitalno'.

Andrej Ivanc, direktor medijskega nacrtovanja v
druzbi iPROM, statisti¢ne podatke AdEx vidi kot potrdi-
tev, da se digitalnemu oglaSevanje v Sloveniji namenja
vse vecji delez nalozb in da tudi slovenska podjetja pre-
poznavajo pomembnost pristopa »najprej digitalnox.
»Po iPROM-ovi in Valiconovi raziskavi gre v digitalno
oglaSevanje ze ve¢ kot 50 odstotkov vseh oglaSevalskih
nalozb,« izpostavlja.

Denis Jakin, direktor poslovnega razvoja v digital-
ni agenciji W3B, za konec naniza zelo oCitne razloge za
vztrajno rast digitalnega oglaSevanja: »Najvecja pred-
nost digitalnega okolja je, da ima minimalne vstopne
stroSke, poleg tega ponuja prakti¢no neomejene moz-
nosti oglaSevanja; samo pomislimo, koliko je spletnih
strani, aplikacij, nainov in formatov ogladevanja. Zelo
pomembno je tudi to, da je digitalno okolje globalno,
kar pomeni, da podjetja lahko prodajajo po vsem svetu,
poleg tega pa je tehnoloSko napredno - pri tem imam
v mislih podatke, strojno ucenje in umetno inteligenco
- in udinkovito. Predvsem pa je digitalno oglaSevanje
nasa prihodnost; podrogje je tudi vedno bolj regulira-
no. kar krepi zaupanje potroSnikov in bo na dolgi rok Se
povecalo nalozbe v tovrstno ogladevanje.«
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»Najvecdja prednost digitalnega okolja
Jje, da ima minimalne vstopne stroske,

poleg tega pa ponuja prakticno

neomejene moznosti oglasevanja,«
meni Denis Jakin, direktor
poslovnega razvoja v agenciji W3B.



