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100 MILIJONOV EVROV ZADIGITALNO
OGLASEVANJE? PRETIRANO!

F Gasper Meden in Tina Guéek

Septembra 2020 je
poslanska skupina Levice
v parlamentarni postopek
viloZila predlog zakona

o davku na digitalne
storitve. Preverili

smo, ali drZi podatek,

da naj bi digitalne
multinacionalke v
Sloveniji letno ustvarile
za okoli 100 milijonov
evrov prometa.

Zoran Savin, direktor IAB Slovenija, je za MM povedal,
da je po njegovem mnenju nalozb za okoli 60 milijonov evrov,
pri Cemer gre vec kot polovica cez tujino nazaj v Slovenijo.
»Sam bi dodal, da je ta del, ki gre iz tujine v Slovenijo, kvec-
jemu podcenjen. Se pravi, da je dejansko visji. Kot vemo, je te
nalozbe zelo tezko izmeriti. Potem pa je tu Se del, ki gre iz
Slovenije v tujino, se pravi slovenski oglasevalci, ki investirajo
v oglasevanje v tujini. Tudi tega je precej, najverjetneje vec kot
tistega, ki prihaja nazaj,« pravi Savin, ki dodaja, da ga ne bi
zelo cudilo, da so nalozbe visoke, celo na ravni tradicionalnih.
»Zakaj? Doseg je na digitalnem ogromen; gre za izredno aktivne
ciljine skupine, tiste, ki imajo sredstva. Predvsem pa: digitalni trg
je ta trenutek veliko vecji, kot je bil. Ne smemo pozabiti, da s je
v letih, ki so za nami, zgodilo kar nekaj stvari: mali oglasi so se
preselili na internet, kar pomeni najmanj 10 milijonov evrov
letno, Facebook in Google sta prevzela trg malih in srednje
velikin podjetij - gre za izredno velik trg, ki se je prej najverje-
tneje stekal v lokalne medije. Poleg tega je deregulacija medij-
skega trga skozi neodzivanje na spremembe ohromila nekatere
medije. Oglasevalske nalozbe ‘pobirajo’ tudi vplivnezi, saj je
danes vsak lahko 'medi], slovenska podjetja in izvazniki lahko
2daj oglasujejo povsod po svetu z enim klikom, veliko oglasnih
povrsin se je digitaliziralo, prodaja in marketing sta se dokoncno
pomesala - tu mislim na portale, kot so Airbnb, Booking in
Tnadan, zdaj pa se Se trgovina pospeseno seli na splet, kar bo
imelo posledice na celotno panogo in predvsem nalozbe na
prodajnih mestih,« nasteva Savin. »In to je samo zacetek
seznama, zato me veseli, da se bomo koncno pogovarjali o teh
sicer tihi, a tektonskih spremembah medijskega in oglaseval-
skega okolja,« Se pove.

MEDIANA: OCENA 100 MILLIONOV
EVROV SE NE ZDI REALNA

Za mnenje 0 tej temi smo vprasali tudi Janjo BoZi¢
Marolt, predsednico trznoraziskovalnega  podietja
Mediana, ki pravi, da uradnih podatkov v Sloveniji nimajo. »To
pa zato, ker je programska oprema, ki bi omogocala evidenti-
ranje vseh objavijenih oglasnih sparocil v digitalnih medijih za
vse blagovne znamke v vseh izdelcnih kategorijah, kot ga
uporabljamo za tradicionalne medije, Se v razvoju. Za zdaj bi
bil najbolsi mozni vir kembinacija podatkov neposredno od
ponudnikov in oglasevalcev, vsaj za oceno celotnih nalozb, ce
Ze ne po znamkah in kategorijah, pravi.
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»Pajek«, ki so ga na Mediani z zunanjm partnerjem razvili v
prejSnjem tisocletju, je sicer belezil pasice, kar pa za najsodob-
nejse pojavnosti digitalnih oglasov ne zadoSca. »Primerjalni
podatki bruto vrednosti samo na glavnih domacih spletnih straneh
kazejo na bruto vrednost 36 miliionov evrov v letu 2019, v letu
2020 pa belezimo manjsi padec, samo 7 odstotkov, v primerjavi s
povprecnim, 15-odstotnim,« navaja Janja Bozic Marolt.

Hkrati ocenjujejo, da oglasevanje v domacih digitalnih medijih
vletu 2019 ni presegalo 10 milijonov. »Nadalje ocenjujemo, da
vkljucno z oglasevanjem na novodobnih druzbenih virusih
oziroma omregjin znasa med 20 in 40 milijonov evri. Ce znasa
vec, bi odgovorne za nalozbe v digitalno oglasevanje veljalo
vprasati po dokazih ucinkovitosti. Ocena 100 milijonov se mi
ne zdi realna. Menim, da je vsaj toliko kot ocena vrednosti
nalozb potrebna ocena ucinkovitosti. Ce sodimo po zapisu iz
vabila na enega od webinarjev: 'Dejstvo je, da ce dandanes
pridemo do kakovostne digitalne kreative - kar je vedno tezje
-, bi jo moral vsak, ki je v ciljni skupini, videti vsaj enkrat, Ce
ne veckrat'. Vsi strokovnjaki medijskega nacrtovanja vedo, da
enkrat ni nobenkrat, vsaj enkrat je pa premalo,« zakljuci.

GOVORIMO O DIGITALNEM OGLASEVANJU
ALI SPLETNIH NAKUPIH?

Marjan Novak, svetovalec pri MM, je opozoril na
povrsnost pri oceni nalozb: »Ni jasno, ali predlagatelji govorijo
0 nalozhah v oglasevanju ali digitalnem poslovanju, vkljucno z
digitalnimi (spletnimi) nakupi, na splosno. Ce govorimo o
digitalni trgovini pri Amazonu in AliBabi, je denarja veliko vec.
Ce se ukvarjamo z digitalnim oglasevanjem, pa manj.«

KAJ MENLIO V MEDIJSKIH AGENCIJAH?

Denis Jakin, solastnik in izvrsni direktor digitalne agen-
cije W3B, je navedel oceno iz raziskave AdEX, ki jo izvaja IAB.
»Slovenski trg je vreden priblizno 60,7 milijona evrov, od tega
naj bi okali 30 milijonov evrov lo na Facebook in Google,
pravi Jakin, ki dodaja, da po njegovem mnenju v tej Stevilki ni
izvoznikov in velikih oglasevalcev na tujih trgih, na primer
podjetij, kot sta Sensilab in Mali junaki, ki ogromen del prora-
cuna namenijo za tujino. »Visekakor gre za zanimivo temo. 100
milijonov, vkljucno z izvozniki, bo magoce realno za leto 2020,
ker je odpadlo ogromno drugih stvari, ki so se skupaj s prora-
cuni prenesle na splet, je Se povedal Jakin.
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¥ Cepray se naloZbe v digitalno

oglasevanje tudi v Sloveniji
stalno povecujejo, pa te po
mnenju sogovornikoy Se nekaj
let ne bodo dosegle zneska v
viSini 100 milijonov evrov.

NALOZBE NITI SLUCAJNO NE DOSEGAJO
100 MILIJONOV EVROV

Valerija PrevolSek, direktorica Pristop Medie, pravi,
da si digitalna velikana Google in Facebook v Sloveniji v
povprecju odrezeta manj kot polovico digitalnega medijskega
kolaca. »Se pa to seveda razlikuje od oglasevalca do oglase-
valca, saj so cilji oglasevanja lahko zelo razlicni in temu
primerno se prilagajajo strategije digitalnega nastopa.
Zavedamo se, da na trgu obstaja veliko mikro oglasevalcev, ki
oglasujejo izkljucno na omenjenih kanalih in jih dejansko ne
zasledimo na 'radarju' oglaSevalcev, vendar izhajajoc iz
pregleda trga, aktivnosti nase agencile in narocnikov nalozbe
niti slucajno ne dosegajo 100 milijonov evrov. Ta Stevilka bo Se
nekaj let, kljub temu, da nalozbe v digitalno oglasevanje
rastejo, nerealna, je prepricana.

17 0DSTOTKOV VEC SREDSTEV ZA
DIGITALNO OGLASEVANJE

Andrej Ivanec, direktor medijskega nacrtovanja v
iPROM-u, pravi, da izsledki raziskave iPROM-a in Valicona o
odnosu slovenskih podjetij do digitalnega oglasevanja, ki so jo
izvedli na zacetku letosnjega leta med 220-imi ljucnimi
odlocevalci s podrocja trzenja in oglasevanja, kazejo, da bodo
slovenska podjetja v letoSnjem letu digitalnemu oglasevanju
namenila 17 odstotkov vec sredstev kot v preteklem letu.
»Nalozbe v sam zakup oglasnega prostora, loceno od produk-
cije vsebin, v digitalnih medijih bodo zrasle za 29 odstotkov, v
povprecju pa bodo znasale 342.000 evrov,« pravi.

Navaja, da bodo slovenski odlocevalci tako kot v pretekli tudi
v letosnjem letu najvec sredstev namenili trem  kfjucnim
stebrom digitalnega oglasevanja, in sicer prikaznemu oglase-
vanju (28 % vseh sredstev, namenjenih zakupu oglasnega
prostora v digitalnih medijih), oglasevanju v druzbenih medijih
(20 %) in iskalnemu marketingu (18 %). »Pa nacrtih odloce-
valcev za trzenje in oglaSevanje z zacetka letoSnjega leta bodo
skupne nalozbe v digitalna oglasevanje v Sloveniji v letu 2020
presegle 70 milijonov evrov. Konkretne Stevilke bodo znane v
zacetku prihodnjega leta« je lvanec se povedal za MM.



DA NALOZBE V/ DIGITALNE MEDIJE
RASTEJO, SE STRINJAJO TUDI
NAROCNIKI

V Zavarovalnici Triglav ugotavijajo, da delez sredstev, ki jih
podjetja v Sloveniji viagajo v oglasevanje v digitalnih medijih,
postopoma narasca, a trenutno Se ni na taki ravni, kot je
denimo obseg oglasevalskih sredstev v Klasicnih medijih.
»lzredne razmere zaradi pandemije koronavirusa in posledice,
ki jih ima tudi na oglasevalski trg, so spodbudile vecjo uporabo
digitalnih medijev in kanalov, digitalizacija pa je dobila Se
dodaten zagon. Posledicno pricakujemo, da bo digitalno
oglaSevanje (Se) okrepilo svoj delez v celotnem absegu ogla-
Sevanja,« pravijo. Tudi v Zavarovalnici Triglav delez v digitalno
oglaSevanje iz leta v leto raste, saj menijo, da v skladu  digi-
talizacijo poslovanja in osredotocenostjo na stranko ta kanal
postaja vse pomembnejsi pri gradnji odnosa z obstojecimi in
potencialnimi strankami ter dostopnosti do njihovih storitev.

ZA PRISOTNOST NA DIGITALNIH
KANALIH LETOS PRIBLIZNO 10
ODSTOTKOV

Tudi v zavarovalnici Generali se zelo dobro zavedajo pomena
prisotnosti v digitalnih medijih. Pri tem prisotnosti v digitalni
medijski krajini ne razumejo zgolj kot digitalno oglasevanje, pri
katerem uporabljajo tudi inovativne pristope, temvec tudi kot
ustvarjanje digitalnih vsebin, s katerimi zavarovancem stajijo
ob strani na njihovi Zivljenjski poti ter jim pomagajo premago-
vati vsakodnevne izzive. »Svojo digitalno prisotnost preko
oglasevanja smo okrepili v Casu epidemije koronavirusa, iz
leta v leto pa povecujemo delez marketinskih sredstev, name-

Omrezje 5G
zdaj navoljo
uporabnikom
Telekoma
Slovenije

TELEKOM SLOVENIJE JE V OBSTOJECEM
FREKVENCNEM SPEKTRU 2600

MHZ KONEC JULIJA VZPOSTAVIL
NACIONALNO OMREZJE PETE

MOBILNE GENERACIE (5G), NJEGOVI
UPORABNIKI MOBILNIH STORITEV

PA LAHKO OD §. OKTOBRA 2020 TO
TEHNOLOGIJO TUDI UPORABLJAJO.

Kot je na novinarski predstavitvi povedal Tomaz Jontes,
clan uprave Telekoma Slovenije za komercialno podracje, 5G v
primerjaviz obstojecimi mobilnimi omrezji prinasa veliko vecje
hitrosti prenosa, ucinkovito povezovanje velikega Stevila
naprav (vec kot milijon), kar omogoca razvoj pametne indu-
strije in pametnih mest, preko moZnosti rezinjenja (slicing)
omrezja pa tudi uvedbo Stevilnih navideznih namenskih
(vkampus«) omrezij, kar bo gospodarstvu omogocilo nadaljnjo
digitalizacijo.

njenih prisotnosti na digitalnih kanalih. V letosnjem letu je ta
delez priblizno 10 odstotkov, je za MM povedala Andreja
Gabrijel,vodja oddelka za digitalni in vsebinski marketing
v zavarovalnici Generali.

DELEZ NALOZB V/ DIGITALNO
OGLASEVANJE BO RASEL

Tudi v bancnem sektorju delez nalozb v digitalno oglasevanje
stalno raste, »rastel bo tudi v prihodnje, v nekaterih oglase-
valskih akcijah pa ima Ze zdaj prevladujoc delez« pravijo v
NLB. »Velik del spletnega oglasevalskega proracuna gre k
velikanom, razdelitev na Facebook, Google in ostale platforme
pa je odvisna od oglasevalske akcije, izdelka ali storitve, ciljne
skupine ali nakupne faze« meni Erik Renko,vodja digi-
talnega marketinga v NLB.

Na vprasanje, kako realen je podatek, da naj bi digitalne
multinacionalke v Sloveniji letno ustvarile za okoli 100 mili-
jonov evrov prometa, pravi, da se je pri oceni te nalozbe
smiselno vprasati, ali s tem mislimo na nalozbe domacih
podjeti za slovenski trg ali nalozbe domacih podjetij ne glede
na trg (primer turizem). »Ocena se nam zdi zelo visoka, je pa
ze priblizno Stevilko zelo tezko oceniti je med drugim
povedal Renko.

WNALOZBE V DIGITALNE MEDIJE SO
ZAGOTOVO KAR VISOKE«

Barbara Randié, vodja trinih komunikacij za regijo
Adriatik pri Renault Nissan Slovenija, meni, da so nalozbe v
digitalne medije zagotovo kar visoke, ceprav tega v uradnih
Stevilkah ne zasledimo, saj imamo v Sloveniji slab pregled

2 Telekom Slovenije
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ponudnikov, ki ne sodijo v lokalno oglasevanje na digitalnih
zaslonih. »Trditev, da gre med digitalnimi in klasicnimi naloz-
bami za razmerje 50 : 50, se mi zdi pretirana, vendar se
zagotovo po drugi strani Stevilke priblizujejo temu razmerju.
Pri nas stavimo na digitalno okolje kot najucinkovitejsi in
najbolj merljiv kanal komunikacije, saj nam omogoca veliko
ve¢ moznosti sledenja potencialnim kupcem in posledicno
tudi njihovega spreminjanja v kupce. Tovrstnih podatkov,
meritev in moznosti nam klasicni mediji ne ponujajo, lahko
‘merimo’ le, v koliksni meri se je nase sporocilo razsirilo,«
pravi Randiceva.

Ceprav je njihova strategija v veliki vecini usmerjena na digi-
talne kanale, pa klasicnih ne izkljucujejo, saj pravijo, da smo Se
kar tradicionalen trg, kar Se posebej velja za kategorijo avto-
mobilizma. »Google in Facebook pa nam ponujata ogromno
moznosti in usmeritev nasih sporocil na najbolj optimiziran
nacin - in temu tudi sledi nasa nalozba, Se dodajo.

DELEZ DIGITALNEGA OGLASEVANJA
BODO SE POVECEVALI

Tomaz Oblak, direktor prodaje in marketinga pri
Summit motors, pravi, da je povecana prisotnost v digitalnih
kanalih nujna. »Korona je Se dodatno pospesila digitalizacijo
na vseh podrocjih delovanja, kar nas ni niti presenetilo niti
nismo bistveno spreminjali strategije: digitalni pristop tudi v
oglasevanju ima mnoge prednosti, ki jih drugi klasicni pristopi
ne morejo nadomestiti. Nacrtujemo, da bomo delez digital-
nega oglasevanja najverjetneje Se povecevali. Nasi kupci
raziskujejo in nakupujejo preko spleta, zato je povecana
prisotnost nujna, na splet bomo v prihadnje poskusali preseliti
vecji del nakupnega procesa,« je povedal.

»5G odgovarja potrebam sodobne
druzbe, za katero je na eni strani
znacilna hitra rast mobilnega prenosa
podatkov, na drugi pa zahteva po
vedno vedji digitalizaciji gospodarstva,«
pravijo v Telekomu Slovenije.

Dobrodosli v prvem
SG omrezju Slovenije.

DODATEN POSPESEK DIGITALIZACL)I
STEVILNIH PANOG

Telekom Slovenije namrec nacrtuje javno mobilno omrezje
pete generacije v obliki »kampus« omrezij, pri katerih se
znotraj ene fizicne infrastrukture omogoci virtualna namenska
omrezja za vertikale, kot so energetika, transport, logistika,
industrija, pametna mesta, zdravstvo, zasCita in resevanje
(javna varnost) in podobno. »5G odgovarja potrebam sodobne
druzbe, za katero je na eni strani znacilna hitra rast mobilnega
prenosa podatkov, na drugi pa zahteva po vedno vecji digita-
lizaciji gospodarstva. 5G bo omogoCil fleksibilnost in optimi-
zacijo strojev in rabotov, preko senzorike bo zagotavijal Se
visjo raven kakovosti produktov, predvsem pa tudi personali-
zacijo narocil, kar je eden od temeljev industrije 4.0.V prak-
ticno vseh gospodarskih vejah bo 5G omogocil dodatne
funkcionalnosti za Se ucinkovitejSe delovanje« pravijo v
Telekomu Slovenije.

HITROST KOT TEMELJ VRHUNSKE
UPORABNISKE IZKUSNJE

Po besedah Matjaza Berici¢a, clana uprave Telekoma
Slovenije za tehnologijo, Telekomovo omrezje vsak dan
uporablja vec kot milijon uporabnikov. Kot nacrtujejo, bodo do
konca leta s 5G v obstojecem frekvencnem pasu pokrili 33
odstotkov prebivalstva. »Hitrost mobilnih povezav je ena od
Kljucnih prednosti, ki tvori odlicno uparabnisko izkusnjo. Tudi v
prihodnosti si bomo prizadevali za ¢im vecjo hitrost in ¢im
boljSo uporabnisko izkusnjoi« je povedal, uporabnike pa
povabil, da kakovost, hitrost in odzivnost omrezja testirajo z
aplikacijo Speedtest.

Uparaba tehnologije 5G v frekvencnem pasu 2600 MHz je
sicer za zdaj mozna le na nekaterih mobilnih napravah
Samsung in Huawei. V promacijskem obdobju do konca leta je
uporaba 5G brezplacna, sicer pa mesecna narocnina na
mobilni paket Naj 5G znasa 28,99 evra.
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